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برنامه‌ريزي  داشتن  گفت‌وگومحور،  برنامۀ  يك  يا  سرگرم‌كننده  برنامه  يك  تهيۀ  براي 
دقيق لازم است. متن برنامه ساختار آن را مي‌سازد و به برنامه‌ساز جهت مي‌دهد. در 
برنامه  تا شالودۀ  باشد  آماده  از قبل  بايد  برنامه‌هاي گفت‌وگو‌محور چارچوب گفت‌وگو 

محكم بماند.
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نگارش متن گفت‌وگو‌محور

1واحد یادگیری 

آيا تا به حال پي‌برده‌اید؛
    براي نوشتن متن برنامه گفت‌وگو‌محور به چه مهارت‌‌هايي نياز داريد؟

    گفت‌وگو كردن چقدر در تعامل افراد با يكديگر مؤثر است؟

    گفت‌وگو كردن چقدر در بالابردن دانش مخاطب اثر دارد؟

هدف از این واحد یادگیری
  هنرجویان در این واحد یادگیری، با انواع برنامه های گفت‌وگو‌محور و چگونگي متن برنامه و ارتباط آن را 

با مخاطب فرامي‌گيرند.

استاندارد عملكرد
  نگارش کی برنامۀ گفت‌وگومحور )١٥ دقیقه ای( با موضوع سفارشی از سوی کی شبکه یا حامی مالی با 

رعایت اصول استاندارد و ارزش‌های ملی و گفتمان غالب حرفه‌ای زمانی و مکانی
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برنامۀ گفت‌وگو‌محور 
کی برنامۀ گفت‌وگومحورتلویزیونی، برمحوریت گفت‌وگو‌ شکل می گیرد، یعنی هسته و شالودۀ این‌گونه برنامه 
براساس گفت‌وگوست. برنامه‌های گفت‌وگو محور از پرمخاطب ترین و پرُ‌بیننده‌ترین برنامه‌های تلویزیونی به 
ایجاد روابط اجتماعی  به  انسان‌ها  برنامه، میل و علاقه  نوع  این  از دلایل جذابیت  شمار‌می‌روند. شاید کیی 
تاریخ، بر اساس مکالمه، گفت‌وگو و هم‌اندیشی شکل  اندیشه‌ها و نظریات بزرگ در  و گفت‌وگو است. اکثر 

گرفته‌اند. 
سابقه اولین برنامۀ گفت‌وگو‌‌محور به سال 1951 برمی‌گردد که توسط جوفرانکلین اجرا شد. در سال‌هاي پيش 
و ميهمان دربارة سينما  پاية گفت‌وگو‌ي مجري  بر  برنامه‌هايي همچون »فانوس خيال«  انقلاب اسلامي،  از 
تهیه و پخش می شد. به دليل شمار اندك شبكه‌‌هاي تلويزيون در آن سال‌ها، شمار برنامه‌هاي گفت‌وگومحور 
نيز اندك بود. در سال‌هاي آغازين پس از انقلاب، برنامه‌هاي گفت‌وگومحور بيشتر بر گرد موضوعات سياسي 
مي‌چرخيد، ولي پخش بيشتر برنامه‌هاي گفت‌وگو محور به شكلي كه امروزه رايج است، به چند سال اخير 

بازمي‌گردد.
برخي از برنامه‌هاي گفت‌وگومحور كنوني سيما عبارت‌اند از: »سيماي خانواده« و »گفت‌وگو‌ي ويژۀخبري« 
در برنامه گفت‌وگو‌ي ويژۀخبري، ابعاد يك موضوع مهم روز در قالب »گفت‌وگو يا مصاحبة ويژه« )به صورت 
ارتباط مستقيم تلفني با كارشناسان و مسئولان، گفت‌وگوي حضوري با آنها در استوديو يا تلفيقي از اين دو، 
يا به صورت گزارش ويژه( بررسي مي‌شود. »برنامة نود« از جمله برنامه‌هاي گفت‌وگومحور شبكة سوم است كه 
در ميان علاقه‌مندان به ورزش محبوبيت ويژه‌اي دارد و جزء پربيننده‌ترين برنامه‌هاي گفت‌وگومحور محسوب 

مي‌شود. 
»دو قدم مانده به صبح« برنامه‌اي گفت‌وگومحور كه مخاطبان آن را بيشتر هنرمندان، محققان، دانشگاهيان، 
و به طور كلي افراد تحصيل‌كرده و فرهيختگان جامعه تشكيل مي‌دهند. در اين برنامه، گفت‌وگو بر سر مسائل 
تهران«  است.»صبح  معماري  و  موسيقي  و  عكاسي  و  نقاشي  تا  گرفته  تئاتر  و  سينما  از  هنري،  و  فرهنگي 
برنامه‌اي تركيبي كه از بخش‌هاي متنوعي شامل پزشكي، ورزشي، اجتماعي و ترافيك تشكيل شده است. در 
برنامه يك مجري محوري وجود دارد و چند كارشناس در موضوعات مختلف ضمن اعلام آخرين اخبار و وقايع 

مرتبط با حوزۀ كاري خود، بحث‌هاي كارشناسي را ارائه مي‌دهند.

انواع قالب‌های برنامۀ گفت‌وگو‌‌محور
»Talk Show« 1. مناظره یا

» Talk Show« را به فارسی »برنامۀ گفت‌وگو‌‌محور« ترجمه کرده اند. این نوع برنامه ها با توجه به گستردگی 
نفر کنار هم جمع  یا چند  برنامه کی  این  بینندگان جذاب هستند. در  برای  موضوع و ویژگی‌های چالشی 
می‌شوند تا دربارۀ موضوعی گفت‌وگو کنند. این گفت‌وگو می تواند موضوعات مختلفی داشته باشد. افرادِ هر 
برنامه، می توانند مهمانِ فقط همان برنامه باشند. این برنامه‌ها معمولاً دارای کی مجری و چند کارشناس در 
موضوع برنامه هستند. مصاحبۀ تلفنی، گزارش و موسیقی از دیگر محتویات این نوع برنامه‌هاست. پخش این 

نوع برنامه‌ها می تواند زنده یا ضبط‌شده باشد و محوریت برنامه با مجری است. 
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در تقسیم بندی تاک‌شو، دو حالت نرم و سخت هم وجود دارد:
تاک‌شو نرم 

در این نوع برنامه، گفت‌وگو‌ها میان مجری، مهمانان یا کارشناسان، صمیمانه، نرم و نه چندان چالشی است. 
جذابیت برنامه اغلب با عناصر دیگری همچون مسابقه، موسیقی، پرسش و پاسخ تلفنی و غیره، برای بینندگان 

ایجاد می‌شود.
تاک‌شو سخت 

همچون بازی پینگ‌پنگ، کی بازی رفت و برگشتی کلامی با مهمانان، مجری و حتی تماشاگران است. چالش 
برنامۀ  این حوزه  برنامه‌های موفق در  از  به‌شمار‌ می‌رود. کیی  برنامه  نمونه  این  اصلی  ویژگی‌های  از  نقد،  و 

» مناظرات انتخاباتی« است.

2. میزگرد اول- شخص مفرد و جمع 
جزء  ولی  است  گفت‌وگو‌محور  برنامۀ  کی  نیز  میزگرد 
به  میزگرد  قرار می‌گیرد.  آموزشی  و حتی  اطلاع‌رسانی 
به  ولی  دارد،  تا‌کشو  با  زیادی  فرم، شباهت‌های  لحاظ 
لحاظ محتوا با آن متفاوت است. در میزگرد، این مجری 
اگر  یا  میک‌ند  گفت‌وگو  موضوع  حول  بیشتر  که  است 
جمعی از کارشناسان حضور دارند، تنها ایشان به دادن 
اطلاعات مشغول هستند و ممکن است چالش، هیجان 
و یا اتفاق خاصی در طول برنامه رخ ندهد. این برنامه‌ها 
سفارش  به  معمولاً  و  داشته  را  خود  خاص  مخاطبان 

شبکه‌های تخصصی ساخته می‌شود.

سه نمونه از این نوع برنامه‌ها را انتخاب کنید، دلایل انتخاب خودتان را در چند سطر توضیح دهید، نکات 
خود را با هنرجویان دیگر به اشتراک بگذارید و دربارۀ آنها گفت‌وگو کنید.

فعاليت 
كلاسي

تصویر 1

تصویر 2
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عناصر شکل‌دهنده و مؤثر در جذب مخاطب 

محتوای برنامۀ گفت‌وگو 
یکفیاتی همچون بافت برنامه، می‌تواند پر‌زرق و برق‌، ساده‌، سنتی یا مدرن باشد‌. کنتراست، یا تضادها، به 
ایجاد  بحث،  مورد  موضوعات  در حوزۀ  فضاهای جدید  و خلق  مهمان‌ها  از  ایجاد سؤال  با  عبارتی چالش‌ها 

می‌شود. 
سرعت  کند،  و  آرام  یا  باشد(،  کند  یا  سریع  می‌تواند  که  مجری  لحن  )مانند  است  بی‌وقفه  و  تند  یا  ریتم 
زمان‌بندی پخش میان‌برنامه‌ها، رفت و آمد مهمان‌ها یا نوع موسیقی، همگی در ایجاد ریتم برنامه مؤثر هستند. 
تم برنامه مشخص میک‌ند که نقطۀ آغاز یا شروع از کجا بوده، نقطۀ عطف و پایانی برنامه کجا خواهد بود. آیا 

برنامه با پایان باز همراه است یا دارای نتیجه‌گیری است. 

مخاطب 
برنامه‌های تلویزیونی برای مخاطب و بیننده ساخته می‌شوند؛ بنابراین‌، شناخت و تحلیل سلیقۀ مخاطب از 
مهم‌ترین عوامل موفقیت کی برنامۀ تلویزیونی است. نویسندۀ متن باید درک و شناخت مناسب و جامعی از 

مخاطب و طیف بیننده خود داشته ‌باشد. 
مثلًا بینندگان تلویزیون در ساعات مختلف روز با هم متفاوت هستند؛ بنابراین کلماتی که در متن استفاده 
میک‌نیم، در برنامه‌ای که ساعت پخش آن یازده صبح است، با ادبیات متن برنامه‌ای که ساعت8 شب‌ پخش 
می‌شود، متفاوت است. عوامل مؤثر در جذب مخاطب در کی برنامۀ گفت‌وگو محور بر اساس هدف و قالب 

برنامه به نحوۀ انتخاب عناصر بالا بستگی دارد. 
انتخاب مهمان‌ها‌، پرسش‌های تهیه‌شده‌، گزارش‌ها، مهمان های تلفنی‌، قراردادن قرعهک‌شی‌، مسابقه‌های تلفنی‌، 
برنامۀ موفق گفت‌وگو‌محور  از عوامل مؤثر در ساخت کی  برنامه  موسیقی و زمان‌بندی دقیق آنها در طول 
خواهد‌ بود. گردآوری و طبقه‌بندی اطلاعات در جهت موضوع انتخابی کی برنامه گفت‌وگو‌محور پیش‌زمینۀ 

خلق کی سب‌ک، مدل و الگوی رفتاری در برنامه است.

 سه برنامۀ گفت‌وگو‌‌محور را که در زمان‌های مختلف از شبکه‌های متفاوت پخش می‌شوند، با هم مقایسه کنید. 

فعاليت 
كلاسي

چند نمونه از این نوع برنامه را مثال بزنید و دربارۀ آن گفت‌وگو کنید. سه مورد شباهت و تفاوت را در 
بزنید. انتخاب کرده‌اید مثال  برنامه‌هایی که 

فعاليت 
كلاسي
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طرح اولیه 
در این مرحله می‌توانید قلمتان را به دست بگیرید و کی طرح اولیه برای برنامۀ گفت‌وگو‌محور خود بنویسید. 
اما مراد ما در اینجا از طرح اولیه نوشتن متن نیست؛ طرح اولیۀ ساختار و مدلی است که انتخاب کرده اید. 
پایه و اساس و خمیرۀ برنامه مهم است که از چه الگویی پیروی میک‌ند. آیا برنامه‌ای که می‌خواهید برای آن 

بنویسید، کی تا‌کشوی چالشی است؟ یا کی میزگرد است. 

ساختار کل برنامه به دو نوع برون‌گرا و درون‌گرا تقسیم می‌شود:
 

برون‌گرا 
در این نوع برنامه‌ها فرم و محتوای کی برنامه جهتی، به بیرون دارند؛ مثلًا شخصیت برون‌گرا، فضای استودیوها 
توجهی  قابل  از سرعت  برنامه  ریتم  و  زیاد  تماشاچی‌ها  تعداد  پرشور،  ایده‌ها  نورپردازی‌ها درخشان،  بزرگ، 
با  گفت‌وگو‌محور  برنامه‌های  چالشی‌،  اقتصادی  و  سیاسی  مناظره‌های  مسابقات‌،  تا‌کشو‌ها‌،  است.  برخوردار 

سوژه‌های جنجالی و داغ جزء سبک برون‌گرا هستند. 
دیالوگ‌ها ساده‌ و به ادبیات مردمی نزد‌کیتر است؛ مگر در بحث‌های تخصصی‌. این برنامه‌ها حداکثر تغییر و 
هیجان را تجربه میک‌نند‌. چاشنی این سبک برنامه، طنز، نقد، هیجان و مسابقه است. موضوعات به‌روز و جدید 

در متن این برنامه‌ها گنجانده می‌شود.

برای موضوع تابستان )اوقات فراغت( کدام یکی از موضوعات زیر برای یک برنامه گفت‌وگو محور مناسب 
است:

ورزش در مکان‌های عمومی با حضور خانواده‌ها
برنامه دربارۀ گردشگری و شیوه‌های نوین در ایران )کوله‌گردی(

برنامۀ آموزشی نجاری یا جوشکاری به عنوان حرفه و هنر

 بر اساس موضوع انتخابی، سه دلیل و پرسش را در رابطه با آن بنویسید.
..................................................................................................................................................................................-1
..................................................................................................................................................................................-2
..................................................................................................................................................................................-3

نوشتن متن موضوع انتخابی شما در چه قالبی بهتر است؟ مناظره)تاک‌شو(، میزگرد یا ترکیبی؟
.......................................................................................................................................................................................

نتیجه‌گیری یا جمع‌بندی شما دربارۀ این موضوع چیست ؟
........................................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................................

فعالیت 
کارگاهی
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درون‌گرا  
در همه موارد این سبک مقابل سبک برون گرا  قرار می‌گیرد. الگوهای اجرا در این نوع برنامه‌ها بسته‌ است، 
رنگ‌ها تیره، قهوه‌ای‌، خاکستری یا تریکبی با سفید یا سیاه هستند. نورها ملایم و معمولاً برنامه دارای نور 
کم، ریتم آهسته و نتیجه‌گیری و چارچوب کلاسکی است. برنامه‌های هنری کلاس‌کی، مناسبتی، مذهبی‌، 
آموزشی، علمی‌، برنامه‌های اطلاع‌رسانی و بعضی میزگردها از این سبک پیروی میک‌نند. در این برنامه‌ها از 
انفجار و تغییر خبری نیست‌. ادبیات جدی و درست در متن برنامه از ویژگی‌های دیگر این سبک است. طرح 
اولیه که با ایدۀ برنامه هم می‌تواند تلفیق شود‌، قبل از نوشتن متن و تهیۀ دیگر ملزومات برنامه اتفاق می‌افتد. 

طرح‌ها به صورت خلاصه در کی یا دو صفحه نوشته می‌شوند.

یک طرح اولیه برای برنامۀ گفت‌وگو محور سیاسی به سبک برون‌گرا و انفجاری- مناظره بنویسید.
یک طرح اولیه برای یک برنامۀ گفت‌وگو‌محور سینمایی به سبک درون‌گرا بنویسید.

فعاليت 
كلاسي

نوشتن متن  
متن کی برنامه گفت‌وگو‌محور از ساختار عمومی کی متن برنامه یا همان شیوۀ فیلمنامه‌ای تبعیت میک‌ند‌، به 
صورت استاندارد دارای تم، کی هسته یا موضوع اولیه یا همان پیرنگ است؛ شخصیت، فضا، مکان‌ و گفت‌وگو‌  
دارد. دارای مقدمه، نقطۀ اوج و نتیجه‌گیری یا پایان است. تمام لحظات نوشتن، مخاطب، زمان پخش و امکانات 
تولید درنظر گرفته می‌شود. بعد از انتخاب قالب، موضوع را برمی گزینیم و نمودار پیرنگ را برای آن رسم می کنیم 
پس از مشخصک‌ردن شخصیت‌ها که مجری و مهمانان هستند، دیالوگ‌های کلیدی را می‌نویسیم و در نهایت متن 

نهایی را بر اساس مدل استاندارد فیلمنامه با مشخصات سر صحنه و شرح آن کامل میک‌نیم.

انواع موضوع برنامه‌های گفت‌وگو‌محور 
الف( برنامۀ گفت‌وگو‌محور سیاسی و اقتصادی 

موضوعات سیاسی مخاطبان خاص خود را دارد. موضوع این برنامه‌ها در حوزۀ سیاست‌های داخلی، بین‌المللی 
و یا تریکبی است و براساس اخبار و رویدادهای جاری شکل می‌گیرد یا دربارۀ موضوعات تحلیلی و عمومی 
است. مهم‌ترین اصل در نوشتن کی برنامۀ گفت‌وگو‌محور سیاسی‌، شناخت درست موضوع برنامه و رعایت 
قوانین عرفی یا مکتوب سازمان صداوسیما است که البته این خط قرمزها توسط مدیر سازمان یا شبکه به 

خوبی به عوامل سازنده منتقل می‌شود.
سراسری  شبکه‌های  در  خبر  از  بعد  گفت‌وگو‌محور  برنامه‌های  انواع  حوزه  این  در  پرمخاطب  برنامه‌های  از 
تلویزیون  است که برخی از آنها تا سال‌ها ادامه داشته است. شکل کلی این برنامه‌ها به صورت مناظره، دعوت 
از میهمانان و ایجاد چالش در حین گفت‌وگو‌ با ایشان است. این نوع برنامه‌ها مشکلات خاص خودشان را دارند؛ 
مانند مقولاتی چون شفافیت‌، حریم خصوصی‌، صداقت‌، منافع ملی‌، منافع سازمان و... هستۀ مرکزی متن چنین 

برنامه‌هایی بر اساس کیی از موضوعات مهم سیاسی است که می‌تواند تاریخی یا معاصر باشد.
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الف.1( انواع برنامه‌های تحلیلی 
تحلیل، شکافتن، تجزیه و بررسی کی موضوع است. برنامه‌های تحلیلی به بررسی و واکاوی کی رویداد سیاسی 
تاریخی می‌پردازد یا موضوع آن رویدادهای معاصر است‌، این تحلیل‌ها می‌تواند در راستای جست‌وجوی پاسخ 

برای کی پرسش یا بحران یا صرفاً تحلیلی باشد. 
در این نوع برنامه هم سؤال مطرح می‌شود و هم پاسخ. برای نوشتن متن چنین برنامه‌ای شما باید موضوع انتخابی 

را چندلایه فرض کنید. سؤالاتی که نوشته می‌شود، به مرور در‌طول برنامه موضوع را شفاف و مشخص میک‌ند.

یک موضوع سیاسی انتخاب کنید. 
سه سؤال عمومی دربارۀ موضوع طرح کنید.

سه سؤال تخصصی دربارۀ موضوع طرح کنید.
سه سؤال چالشی در رابطه با موضوع طرح کنید. 

فعالیت 
کارگاهی

است كه هر شب ساعت22:30   دو  برنامة گفت‌وگومحور شبكه  معروف‌ترين  ويژۀ خبري«  »گفتگوي 
پس از اخبار شبانگاهي پخش مي‌شود. در اين برنامه، ابعاد يك موضوع مهم روز در قالب »گفت‌وگو 
يا مصاحبة ويژه« به صورت ارتباط مستقيم تلفني با كارشناسان و مسئولان، گفت‌وگوي حضوري با 
آنها در استوديو يا تلفيقي از اين دو يا گزارش ويژۀ بررسي مي‌شود. اين برنامة تقريباً همتاي برنامة 
»45 دقيقه« است كه هر شب ساعت 12 از شبكه خبر پخش مي‌گردد. اجرا با يك مجري و معمولاً 
اين  همانندي‌هاي  بارزترين  ـ  سياسي  و  اجتماعي  بيشتر  ـ  روز  مسائل  به  پرداختن  و  ميهمان  دو 
باسابقه‌ و پخش در  از مجريان  با استفاده  برنامة گفت‌وگومحور است. »گفت‌وگوي ويژۀ خبري«  دو 
ساعت مناسب، توانسته است جايگاه خوبي در ميان علاقه‌مندان برنامه‌هاي گفت‌وگومحور بيابد. طيف 

گستردة ميهمانان برنامه از ديگر عواملي است كه به محبوبيت اين برنامه ياري رسانده است. 
با اين همه، مهم‌ترين نكته را بايد در سرعت عمل اين برنامه جست. به اين معنا كه گفت‌وگوهاي این 
برنامه معمولاً درباره مسائل روز است؛ يعني دربارة مسائلي كه همان روز رخ داده است. همزمانيِ برنامه 

با رويدادهاي جامعه، از عوامل مؤثر در موفقيت آن است.

تصویر 3
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الف.2( مناسبتی 
انتخابات‌، انرژی  این نوع برنامه‌ها‌، با گفت‌وگو‌هایی حول کی موضوع خاص و معاصر شکل می‌گیرد؛ مانند 
اتفاق یا انجام هستند. متن عموماً  هسته‌ای‌، تورم‌ و یا موضوعاتی که در همان دورۀ پخش برنامه در حال 
بر اساس هستۀ اصلی پیامی که قرار است به مخاطب منتقل شود، شکل می‌گیرد. در این مدل نیز داشتن 

اطلاعات دقیق و طبقه‌بندی‌شده از ویژگی‌های مهم برنامه محسوب می‌شود. 
ایفا میک‌ند. آگاهی و شناخت  نهایی نقش مهمی  وله‌ در شکل‌گیری محصول  تعداد میان‌برنامه، گزارش‌ و 
درست و مناسب از هسته و موضوع اصلی برنامه از نکات مهمی است که باید به آن توجه داشت. تسلط مجری، 

اطلاعات و آگاهی وی دربارۀ موضوع، از دیگر عوامل موفقیت کی برنامۀ گفت‌وگو‌محور است.

ب( برنامه گفت‌وگو‌محور اجتماعی 
هر اجتماع با توجه به مختصات مختلفی قابل‌دیدن‌، تعریف و بررسی است. اجتماع شامل کی جمع است؛ 
جمعی بزرگ یا کوچک. اجتماع می‌تواند کی محله کی مجموعه از افراد در کی کارخانه با گرایش‌های فکری 
خاص، یا کی قوم با زبان، مذهب و فرهنگ‌های متفاوت باشد. اما مرزهای جغرافیایی کی کشور، همۀ این 
تفاوت‌ها را زیر نام تمامیت ارضی جمع میک‌ند و تعریف عمومی‌تری از اجتماع ارائه می‌دهد؛ بنابراین‌‌ ویژگی‌ها، 

مشکلات و اتفاقات آن به همۀ آحاد این اجتماع مربوط می‌شود. 
گره‌گشایی  سرگرمی،  از  صرف‌نظر  می‌توانند  می‌پردازند،  اجتماعی،  مسائل  به  که  گفت‌وگو‌محور  برنامه‌های 
مشکلات و انعکاس آن به مسئولین و مدیران کی اجتماع در حوزه‌های مربوط باشند. نمونه‌های موفقی را در 

طول سال‌های اخیر از این مدل در صدا و سیما شاهد ‌بوده‌ایم. 
و  مردم  مختلف  بین طبقات  رابطه  ایجاد  در  تعامل خوبی  توانسته‌اند  مخاطب  بالای  با جذب  برنامه‌ها  این 
مسئولان شکل دهند. برنامه‌هایی مانند صندلی داغ، شب شیشه‌ای و ماه عسل نمونه‌هایی از این برنامه‌های 
از کی گرایش و  گفت‌وگو‌محور در حوزۀ موضوعات اجتماعی بوده‌اند. مسئولیت‌پذیری و پرهیز جانب‌داری 
جریان خاص سیاسی یا اقتصادی و در واقع بی‌طرف‌بودن این برنامه‌ها، از ویژگی‌های اصلی آنها به شمار‌می‌رود. 

موضوعات این برنامه‌ها برای مردم، کوچه و خیابان و زندگی عادی و روزمره است.

تصویر 4



ویژه دختران

8 2

ج( برنامۀ گفت‌وگو‌محور فرهنگی 
شبکۀ چهار، اولین شبکۀ تخصصی در صدا و سیمای ایران است که بر روی مسائل فرهنگی و هنری متمرکز 
است. در این شبکه شاهد برنامه‌های گفت‌وگو‌محوری در حوزۀ سینما، موسیقی‌، هنرهای تجسمی‌، ادبیات و 
فرهنگ بوده‌ایم. محور برنامه‌ها، فرهنگی است و می‌تواند آگاهی‌رسان‌، سرگرمک‌ننده‌، مسابقه‌ای یا با نگاهی 

انتقادی باشد. 
موضوعات مربوط به هنر، صنایع دستی، ادبیات و... در همین طبقه قرار می‌گیرند. آموزش نقاشی‌، برنامه‌های 
این  ادبیات و سینما‌، موسیقی و شعر در همین گروه قرار می‌گیرند. ریتم در  یا تحلیلی در حوزۀ  انتقادی 
برنامه‌ها به هدف شما از ساخت و مخاطبان بستگی دارد؛ مثلًا کی برنامۀ سینمایی با مخاطبان جوان با کی 
برنامۀ مشاعره برای مخاطب خاص از نظر ریتم متفاوت هستند، کیی می‌تواند هیجانی و پرجنب و جوش باشد 

و کیی کند و خطی.

تصویر 5

د( برنامه گفت‌وگو‌محورعلمی-آموزشی 
شیوه‌های نوین در ساخت و طراحی برنامه‌های آموزشی و علمی باعث شده است که آنها بیش از قبل برای 
مخاطب جذاب باشند، اما به دلیل آنکه مخاطبان این برنامه‌ها خاص هستند، تمرکز نویسندۀ برنامه بر روی 
نجاری  گلک‌اری،  مانند  مختلف  حرفه‌های  زبان،  آموزش  آشپزی،  برنامه‌های  است.  برنامه  هدف  و  موضوع 
و  اطلاع‌رسانی  رسالت  هم  علمی  گفت‌وگو‌محور  برنامه‌های  هستند.  آموزشی  برنامه‌های  شاخۀ  در  غیره  و 

آگاهی‌بخشی دارند. 
با توجه به میزان تخصصی بودن کی برنامۀ علمی، دست سازندگان در انتخاب انواع فرم، قالب و سبک، بازتر 
یا بسته‌تر خواهد بود؛ برای مثال، کی برنامۀ تخصصی ممکن است دربارۀ اطلاعات کلی یا تاریخچۀ جهان و 
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کهکشان گفت‌وگو‌ کند. در این برنامه می‌توان از کی مجری که هنرپیشۀ محبوب سینما است، استفاده کرد. 
در برنامه‌هایی که تخصصی‌تر هستند، در میزگرد و هدایت برنامه از متخصصان همان حوزه استفاده می‌شود. 

این نوع میزگرد‌ها، اطلاع‌رسانی و آموزشی با اهداف ارشادی و تبلیغی است.

ح( برنامه گفت‌وگو‌محور ورزشی 
تلویزیونی  برنامه‌های  پربیننده‌ترین  و  جذاب‌ترین  از  آنها،  گفت‌و‌گو‌محور  نوع  مخصوصاً  ورزشی،  برنامه‌های 

هستند. برای نوشتن کی برنامۀ گفت‌وگو‌محور ورزشی ابتدا باید به ورزش علاقه داشته باشید. 
از دیگر ملزومات نوشتن چنین برنامه‌هایی، تخصص در ورزش یا نوع برنامۀ ورزشی است، که انتخاب کرده‌اید. 
این برنامه‌ها شامل گزارش‌، تحلیل‌، خبر و گاهی به صورت تریکبی با‌هم هستند و تنها تمرکزشان بر روی کی 

رشتۀ ورزشی خاص مثلًا فوتبال است.

تصویر 6

برنامه‌هایی که در جداول زیر نام آنها نوشته شده است، جزء کدام یک از برنامه‌های گفت‌وگو‌محور هستند. 
    سیمای خانواده 

    برنامۀ نود 

    صبح تهران 

    دو قدم مانده به صبح 

    گفت‌وگوی ویژۀ خبری )شبکۀ 2 سیمای جمهوری اسلامی ایران(

    مکث

    180 درجه 

با کمک هنرآموز خود متنی برای کی برنامۀ گفت‌و‌گو‌محور انتظاری- چالشی با مسئولان هنرستان بنویسید و 
سپس در حضور بقیۀ هنرجویان اجرا کنید. نقاط قوت و ضعف خود را یادداشت نمایید. در مورد چگونگی رفع آنها 

با کیدیگر گفت‌و‌گو کنید.

فعالیت 
کارگاهی
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ارزشیابی واحد يادگيري نگارش متن برنامۀ گفت‌وگو‌محور

شرح کار:

طراحي موضوع، جمع‌آوري اطلاعات،‌ نوشتن طرح اوليه، نوشتن متن

استاندارد عملکرد:
نگارش کی برنامۀ گفت‌وگو‌ محور )١٥ دقیقه ای( با موضوع سفارشی از سوی کی شبکه یا حامی مالی با رعایت اصول استاندارد و 

ارزش‌های ملی و گفتمان غالب حرفه‌ای زمانی و مکانی
شاخص‌ها:

1- شناخت عمومي رسانه             2- مهارت‌هاي حل مسئله و فنون مذاكره
٣ـ توانایی طراحی برنامه              ٤ـ توانایی نگارش متن طبق سفارش

شرایط انجام کار:
مکان: کلاس درس

زمان: 60 دقیقه
ابزار و تجهیزات: کاغذ، قلم، میز و صندلی، تخته سفید و رایانه

معیار شایستگی:

نمرۀ هنرجو حداقل نمرۀ قبولی از 3 مراحل کار ردیف

2 طراحي موضوع  1
2 جمع‌آوری اطلاعات 2

2 نوشتن طرح اولیه 3

1 نوشتن متن 4

2 شایستگی های غیرفنی، ايمني، بهداشت، توجهات زيست‌محيطي و نگرشي:
در  بردباری  مخاطبان،  و  نظران  صاحب  با  تعامل  و  احترام   ،)N15( خلاق  تفكر 
گفت‌وگو‌های چالشی و حفظ ارزش‌های اخلاقی، تأثیر مثبت و بایک‌فیت بر نگرش 

افراد اجتماع در حوزۀ محوریت موضوع‌‌های انتخابی هر گفت‌وگو‌   

* میانگین نمرات

حداقل میانگین نمرات هنرجو برای قبولی و کسب شایستگی، 2 است.
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نگارش متن مسابقه و سرگرمي

واحد یادگیری 
2

آيا تا به حال پي‌برده‌اید؛
    يك برنامۀ سرگرم‌كننده يا مسابقه به چه نوع متني نياز دارد؟

    براي نوشتن متن برنامه سرگرم كننده چه دانشي لازم است؟

    سرگرمي چقدر مي‌تواند در ارتقای دانش مؤثر باشد؟

هدف از این واحد یادگیری
  هنرجویان در این واحد یادگیری، تاريخچۀ برنامه‌هاي سرگرمي در تلويزيون را فرا‌مي‌گيرند، و مي‌آموزند 

چند نوع برنامۀ سرگرمي مي‌توان ساخت و مراحل ايده تا نگارش متن در برنامه‌هاي سرگرمي و مسابقات 
چگونه است.

استاندارد عملكرد
  نگارش متن کی برنامۀ مسابقه و سرگرمی )١٥ دقیقه ای( به سفارش تهیهک‌ننده با استفاده از سناریو و طبق 

استاندارد‌های IRIB با ذکر لویکشن و ملزومات صحنه )براساس موضوع انتخابی(



ویژه دختران

8 6

مسابقۀ تلویزیونی و برنامه‌های سرگرمی
برنامه‌های سرگرمی و مسابقات تلویزیونی جزء برنامه‌های محبوب برای مخاطبان و تماشاگران تلویزیون است، 
برنامه‌ها در غرب به دهۀ 30 میلادی بر‌می‌گردد. پس  این  تاریخچۀ  ایران نیز طرفداران بسیار دارد.  که در 
ازحضور فراگیر تلویزیون و افزایش مخاطبان، چنین برنامه‌هایی شکل گرفتند که هدف آنها جذب مخاطب با 
انگیزۀ رقابت و برد جوایز مسابقات بود. از مسابقات محبوب تلویزیونی در گذشته مي‌توان، »مسابقۀ هفته«، 

»نام‌ها و نشانه‌ها« و »کی مسابقۀ سی سوال« را نام برد. 

برای  انفرادی در حوزۀ خاصی  یا  قالب گروهی  افراد در  برنامه‌هایی هستند که در آن  تلویزیونی،  مسابقات 
کسب بهترین امتیاز به رقابت می‌پردازند. این گونه مسابقات، بر جایزه یا کی موضوع خاص، بر مخاطب عام یا 
مشارکتک‌نندگان حاضر در برنامه تمرکز دارند. برنامه‌های سرگرمی نیز به همین منوال یا به صورت مناظره 
طراحی می‌شوند یا به صورت تا‌کشو. این قبیل برنامه ها در قالب، از مدل برنامه‌های گفت‌وگو‌محور پیروی 

میک‌نند و در موضوع و محتوا بیشتر در حوزۀ موضوعات عامه‌پسند، اجتماعی‌، ورزشی و طنز هستند. 
در برنامه‌های سرگرمی، موضوع، مفهوم یا کی ایده برای جذب مخاطب در قالب‌های مختلف برنامه‌ای برای 
سبب  تماشاگران،  برای  جایزه  تخصیص  و  رقابت  ایجاد  مسابقه،  برنامه‌های  در  می‌شود.  طراحی  بیننده‌ها 
محبوبیت برنامه در میان مخاطبان می‌شود. هدف در طراحی چنین برنامه‌هایی بسیار اهمیت دارد. هدف‌ها 

ممکن است سرگرمی، تبلیغاتی یا اطلاع‌رسانی باشد.

					  تصویر 8    تصویر7  
مسابقات تلویویزیونی که پس از انقلاب اسلامی  و در دهۀ 60 از صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران پخش می شدند.

تصویر 9 

انواع برنامه‌های سرگرمی و مسابقات تلویزیونی 
در ایام و زمان‌های قدیم امکانات متفاوتی برای سرگرمی وجود داشت؛ مانند: 
بازی »هفت سنگ«، »یه قل دوقل«، بازی‌های دسته جمعی مثل »زووو« 
و »اسم- فامیل«. اما امروزه همه چیز تغییر کرده است و به فراخور زندگی 
مدرن، تماشای برنامه‌های تلویزیون و محصولات رایانه‌ای در حکم سرگرمی 
محسوب می‌شوند. این برنامه‌ها برای جذب مخاطب و بر اساس کی هدف 
پخش  جدول  اساس  بر‌  برنامه‌ها  این  زمان  می‌شوند.  داده  سفارش‌  خاص 
هنری،  فرهنگی،  قالب‌های  در  و  می‌گردد  مشخص  تلویزیونی  برنامه‌های 
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خانواده، طنز، ورزشی ساخته می‌شوند. عناصر متن در آنها با عناصر متن برنامه‌های مسابقه مشترک است و به 
فراخور نوع مخاطب و ساعت پخش‌، متفاوت هستند. به لحاظ ساختار نیز از فرم‌های برنامه‌های گفت‌وگو‌محور 
پیروی میک‌نند. برنامه‌های سرگرمی و مسابقات تلویزیونی را از لحاظ ساختار و شکل و همچنین موضوعی 

می‌توان به صورت‌های مختلف طبقه‌بندی کرد. 

تصویر 11

اولین مسابقه تلویزیونی سال 1938 با نام »هجی کلمات« )spelling bee( در امرکیا 
روی آنتن رفت.

 Truth or( »یا پیامد با هدف تبلیغاتی روی آنتن رفت »حقیقت  مسابقه بعدی که 
Consequence( در سال 1941 بود که اولین اپیزود آن به طور آزمایشی پخش شد. 

جوایز این مسابقه‌ها اغلب پول نقد، سفر به اقصی نقاط دنیا و اهدای کالاها و خدماتی 
است که حامیان مالی برنامه به برندگان اعطا میک‌نند که البته در مقابل این بذل و 

بخشش، هدف تبلیغاتی آن کالا یا خدمات تأمین می‌شود.
اما نقش مجری مسابقه در هر چه جذاب‌تر کردن برنامه بسیار تعیینک‌ننده بود.

انواع مسابقه
مسابقات تلفنی مجری محور

تلفنی در مسابقه  برنامه درخواست میک‌ند که به صورت  بینندگان  از  مجری، سؤالاتی را مطرح میک‌ند و 
شرکت کنند. حضور افراد مشهور، نماهنگ و گزارش‌های جذاب به محبوبیت این نوع برنامه‌ها می‌افزاید و 
نویسنده در متن خود باید به حضور این بخش‌ها در صورت نیاز اشاره کند. این مسابقات گاهی بدون استفاده 

از دکور و با استفاده از رایانه و تصاویر انیمیشن ساخته می‌شوند. 

تصویر10
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مسابقات داخل استودیو درحضور شرکت‌کنندگان 
در این نوع مسابقه، شرکت کنندگان به همراه مجری یا مجریان در استودیوی مسابقه حضور میی‌ابند و به 
سؤالات مطرح شده پاسخ می‌دهند و بر اساس طراحی مسابقه، امتیازبندی و پیشرفت مسابقه شکل می‌گیرد.

مسابقات خارج از استودیو
این گونه مسابقات در فضای خارجی اجرا می‌شوند. مسابقات اتومبیل‌رانی‌، مسابقات آیینی یا سفرنامه‌ای از 

این دسته محسوب می شوند.

مسابقات ترکیبی 
این نوع مسابقات در دو فضای استودیویی و خارج از آن ضبط و تهیه می‌شوند؛ برای مثال، مجری در استودیو، 

شرکتک‌نندگان را در فضای دیگری هدایت و رهبری میک‌ند.

بیست سؤالی 
مسابقه‌های بیست سؤالی بیشتر بر اطلاعات عمومی افراد تمرکز دارد. این اطلاعات عمومی می‌تواند به صورت 

تف‌کیکشده نیز باشد؛ مانند ورزشی، مذهبی، تاریخی و... 

حل معما
نوع دیگر در قالب حل معما و یافتن کلمات است. این معما‌ها و سؤالات توسط نویسنده متن طراحی می‌شوند 

و دربارۀ موضوع‌های مختلف علمی و هوش هستند. 

بدلکاری و ورزشی 
در این نوع مسابقه، شرکتک‌نندگان به چالش‌های فیزکیی کشانده می‌شوند و حتی مسابقه‌ها در حد ورزش‌های 
مخاطره‌آمیز یا همان ماجراجویی ورزشی برگزار می‌شود. البته گاهی چاشنی خنده نیز به آن افزوده می‌شود. 
برای مثال، شرکتک‌نندگان مجبورند از روی کی استخر آب عبور کنند، اما عبور به همین سادگی نیست، 
بلکه باید خود را از روی کی تختۀ متحرک از این سوی استخر یا دریاچه به آن سوی دیگر برسانند؛ در حالی 

که تعادل خود را نیز روی تخته حفظ میک‌نند. 

مسابقات موزیکال 
برخی مسابقه‌ها به طور موزکیال برگزار می‌شود. در این نوع مسابقه‌ها شرکتک‌ننده باید نام ترانه‌ها، آوازها و 
گاهی هم خواننده آن یا حتی آلبوم خواننده را با توجه به پخش قسمتی از موسیقی بدون کلام از آن ترانۀ 

به‌خصوص حدس بزند. 

تاک‌شو
یا زندگی شخصی‌شان، توسط  با گفتن نکاتی دربارۀ خاطرات  از مسابقات که شرکتک‌نندگان   نوعی دیگر 
بینندگان امتیاز می‌گیرند، تا‌کشو از هیجان برخوردار است و سؤالات می تواند در حوزۀ اطلاعات عمومی 
افراد در تم‌های مختلف باشد. جوایز این مسابقات دارای رتبه‌بندی است و مسابقه به صورت چند‌مرحله‌ای از 

مقدماتی تا  فینال برگزار می‌شود.



پودمان3 / ميزگرد، مسابقه و سرگرمي

8 9

مسابقه درحوزۀ ادبیات در قالب مشاعره
این گونه از برنامه‌ها بر محور شعر طراحی و نوشته می‌شوند و به صورت رقابتی و دارای جایزه هستند. این 
مسابقات در خارج از ایران هم رایج است. برای جذاب‌تر شدن برنامه، انتخاب اشعاری که حلقۀ اتصال و ادامه 
دارند، مهم است. مسابقات در حوزۀ ادبیات به مشاعره محدود نمی‌شود و می‌تواند در دیگر بخش‌ها هم باشد؛ 

از جمله، تاریخ ادبیات، داستان، بازی لغات و غیره.

			       تصویر14  			   تصویر13  تصویر12  
مسابقۀ مشاعره در تلویزیون جمهوری اسلامی ایران به همراه مجریان و برخی شرکتک‌نندگان در دهۀ 90 شمسی

مسابقات استعداد‌یابی 
از پرطرفدارترین مسابقات تلویزیونی محسوب می‌شود. استعدادی‌ابی میان کی گروه ‌داوری‌، تماشاگران در استودیو، 
و تماشاگران تلویزیون به  صورت امتیاز‌دهی اتفاق‌می‌افتد. محتوای این مسابقات در قالب موضوع‌هایی مانند 
بازیگری، خوانندگی و استعداد خاص است. جوایز این مسابقات می‌تواند غیر‌نقدی باشد و معمولاً کی حامی 
مالی از کار حرفه‌ای شرکتک‌نندگان درحوزه‌ای که برنده شده‌اند، حمايت مي‌كند. مثلًا اگر کی شرکتک‌ننده 
کی ایده یا طرح ویژه‌ای در ساخت کی فیلم ارائه کرده است، حامیان مالی فیلم را برای او خواهند ساخت. در 

بعضی موارد نیز این جوایز نقدی است. 

تصویر 15
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برنامه‌های سفرنامه‌ای-آشپزی
 مسابقات آشپزی نیز از برنامه های محبوب تلویزیونی محسوب می‌شود که در قالب آموزشی در حوزۀ برنامه‌های 
سرگرمی یا به صورت مسابقه برگزار می‌شود. در سال‌های اخیر شبیه این مسابقات که ایدۀ آنها برگرفته از 

نمونه‌های خارجی بود، برنامه‌های مختلفی ضبط شده و در شبکه‌های خانگی نیز توزیع شده است. 
مسابقه‌های سفرنامه‌ای مدل‌های مختلفی دارند. کشف گنج، راندن دوچرخه یا کشف مکان‌های جدید با هدف 
اشاعۀ فرهنگ سفر، احترام به محیط زیست و کار گروهی می‌تواند در تریکب با ایدۀ کی سفر، مخاطبان بسیاری 

را به خود جذب کند.

تصویر 16

تصویر17

مسابقات قرآنی 
مسابقات قرانی در جهت ترویج مفاهیم این کتاب آسمانی برگزار می‌شود و می‌تواند در موضوع حفظ آیات و 
احادیث، روخوانی و صوت یا داستان‌ها و مضامین درونی قرآن باشد. مسابقات به صورت پخش زنده، تعاملی 

با بینندگان، یا در فضای خارج از استودیو ساخته می‌شود.

تصویر19تصویر18
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مراحل نوشتن متن

1. هدف از ساخت برنامه 
2. انتخاب تم یا ژانر، موضوع و ایده 

3. مشخص‌نمودن عناصر برنامه و پرداخت آنها
4. تحقیق و جمع‌آوری اطلاعات 

5. نوشتن برنامه 

1. هدف از برگزاری مسابقه 
درساخت هر برنامه‌ای دو هدف همیشه اولویت و اهمیت دارد. قبل از پرداختن به این موضوع‌، به نظر شما 
هدف از ساخت کی مسابقۀ تلویزیونی چیست؟ آیا هدف فقط جذب مخاطب و بالا بردن تعداد تماشاچیان 
است یا هدف دیگری هم از ساخت کی مسابقه وجود دارد؟ آیا می‌توان با کی مسابقۀ تلویزیونی کی رفتار 
اجتماعی مثبت )مثلًا احترام به قانون( را در جامعه فرهنگ‌سازی کرد؟ می‌توان جامعه را به خواندن کتاب یا 

مطالعه ترغیب کرد؟ می‌توان موضوعی را در جامعه نقد نمود؟ 

2. انتخاب ژانر، تم یا گونۀ برنامه‌های سرگرمی و مسابقه‌ای 
انتخاب می‌شوند. ورزشی،  برنامه، طراحی و  امکانات اجرایی  بر‌ اساس سلیقۀ مخاطب و  سب‌کهای مختلف 
خبری، حادثه‌ای‌، علمی‌، مذهبی، هوش، هنری، آموزشی، آشپزی، مهارت‌های فردی و... جزء گونه‌های مختلف 

کی برنامۀ سرگرمی یا مسابقه در تلویزیون محسوب می‌شوند. 
ایده مهم‌ترین بخش در هستۀ اولیه ایجاد کی برنامه مسابقه تلویزیونی است، و میزان محبوبیت کی مسابقه بر 
ایده اولیه آن استوار است. خلاقیت‌، تحقیق و شناخت دقیق مخاطب در شکل‌گیری دقیق کی ایده یاری‌رسان 

هستند. 

الف( چند مسابقه در یکی از قالب‌های فوق نام ببرید و در یک خط دربارۀ‌شان توضیح دهید.
ب( ضمن انتخاب موضوع و ساختار برای طراحی یک برنامۀ سرگرمی یا مسابقه، حداقل دو دلیل برای انتخاب 

آن ذکر کنید. 

فعاليت 
كلاسي

دو مسابقه بین هنرجویان هنرستان طراحی و برگزار کنید.
1. مسابقه‌ای در حوزۀ تخصصی علمی مربوط به رشتۀ تحصیلی

2. مسابقه‌ای در حوزۀ عمومی و سرگرمی
سپس استقبال مخاطبان و هیجان و شور برگزاری آن دو را با هم مقایسه نمایید و دربارۀ آن گفت‌وگو کنید.
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انتخاب ایده 
ایده در برنامه‌های سرگرمی و مسابقه رکن اصلی محبوبیت و موفقیت برنامه است، ایده مزیت رقابتی کی 

برنامه است که می‌تواند اقتباسی یا خلاق باشد. 

ایده‌های اقتباسی 	
اقتباس، کپی و شبیه‌سازی از کی ایده نیست. کپیک‌ردن را نباید با اقتباس اشتباه گرفت، در اقتباس هسته و 
فکر اولیه ممکن است از کی فکر گرفته شده باشد، اما بقیۀ مراحل توسط نویسنده پرداخته و نوشته می‌شود؛ 
برای مثال، شاید ایدۀ کی مسابقۀ تلویزیونی از کی داستان یا کی اتفاق یا کی فیلم گرفته شده باشد، مثلًا 
مسابقه هفت‌خان رستم که ایدۀ آن از داستان‌های شاهنامه گرفته شده و به شیوۀ معاصر بازسازی شده و 

تغییر کرده است.

ایده‌های غیراقتباسی یا خلاق
روش‌های مختلفی برای ایده‌پردازی موجود است. باید به خاطر داشت که اولین ایده‌ای که دربارۀ موضوعی به 

ذهن شما می‌رسد، لزوماً ایدۀ خلاقی نیست. در زیر کیی از روش‌های خلق ایده را بررسی میک‌نیم:

تصویرسازی و محّرک‌های تصویری
ایده بر اساس پاسخ‌های ذهنی انسان به محر‌کهای تصویری شکل‌ گرفته است. شکل هر چیزی را که ببینید 
در ذهن شما چیز دیگری تداعی می‌شود، داستان، خاطره یا کی جمله ، هر چقدر این تصاویر متنوع‌تر باشند، 

از داخل آنها می‌توان به ایده‌های تازه‌تر‌ی رسید. 
این روش به جای تمرکز بر افکار، بر تصاویر متمرکز است. برای اجرای این کار، پس از انتخاب موضوع به 

نام چند مسابقۀ تلویزیونی یا برنامۀ سرگرمی را در مقابل ژانرهای مشخص‌شده بنویسيد؟
    ورزشی ........................................

    علمی   ........................................

    هنری  ........................................

    آشپزی ........................................

فعالیت 
کارگاهی

تصویر20
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شیوۀ زیر عمل کنید‌:

    بر اساس موضوع انتخابی‌تان تصاویر مرتبطی را انتخاب کنید. این عکس‌ها را می‌توانید در بریدۀ روزنامه یا 

مجلات یا روی رایانه خود جمع‌آوری کنید. 

    سپس تصاویر را در اختیار هم‌گروهی‌ها یا اطرافیانتان قرار‌دهید و از ایشان بخواهید دربارۀ عکس‌ها و تصاویر 

شما حرف بزنند. نظرات ایشان را یادداشتک‌نید و تا رسیدن به ایدۀ مطلوب‌تان به تکرار این روش ادامه دهید. 
در انتخاب تصاویر، از عکس‌های مرتبط با موضوع‌، واضح و با جذابیت بصری مناسب استفاده کنید. 

برای کی مسابقۀ آشپزی، کی ایدۀ اقتباسی بنویسید. 
برای کی برنامۀ سرگرمی در حوزۀ ایرانگردی، کی ایده طراحی کنید. 

فعالیت 
کارگاهی

تصویر21

تصویر24

3. مشخص نمودن عناصر برنامه و پرداخت آنها

شخصیت‌ها
شخصیت‌ها در کی مسابقۀ تلویزیونی، مجری، مهمانان خاص و مشخص و کارشناسان هستند که می‌تواند 
از قبل بر اساس نیازهای برنامه و سبک آن مشخص شود؛ مثلًا برای کی مسابقۀ آشپزی، مجری لازم نیست 
تخصص خاصی در این حوزه داشته باشد و بیشتر روابط عمومی و نحوۀ ادارۀ برنامه و مشخصات فردی وی 
اهمیت دارد؛ اما در کی مسابقۀ قرآنی، تسلط مجری در این حوزه حائز اهمیت است. کارشناسان نیز بر این 
اساس اولویت‌بندی‌ شده و در نظر گرفته می‌شوند. طراحی شخصیت می‌تواند توسط نویسنده صورت گیرد، 

اما گزینش نهایی آن با کارگردان است.

تصویر22

تصویر25

تصویر23

تصویر26
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پیرنگ اولیه 
پیرنگ یا هستۀ اولیه شباهت‌های زیادی با ایده و پیرنگ در فیلمنامه‌های دراماتکی دارد و می‌تواند بر اساس 
امتیاز و برنده  کی رویداد شکل بگیرد. حادثه، کنش یا عمل دراماتکی در کی داستان تلاش برای کسب 
شدن، است و ممکن است در این میان اتفاقات فراوانی در روند ماجرا رخ دهد. فرض کنید در کی مسابقه با 
جایزه‌ای بزرگ‌، شرکتک‌نندگان در آستانۀ برد در کی دوراهی قرار می‌گیرند؛ دو راهی که مسیر و سرنوشت 
ایشان را در بازی یا مسابقه تغییر می‌دهد؛ مثلًا با انتخاب کی گزینه از دور بازی حذف می‌شوند یا با پاسخ 

دادن درست تنها به کی سؤال به مرحلۀ بالاتر می‌روند. 
بر همین اساس، پی‌رنگ کی مسابقۀ تلویزیونی که کنش‌محور است، بر اساس کی آیتم تأثیرگذار طراحی 
معما صورت  با طرح  نقاط عطف  و  گره‌افکنی  معماست،  اساس شکل حل  بر  ما  مسابقۀ  اگر  مثلًا  می‌شود؛ 
می‌گیرد. تفاوت نمودار پیرنگ درتعداد زیاد نقاط عطف و گره‌افکنی‌هایی است که می‌توان در طول مسابقه 
استفاده می‌شود. همچنین  قبلی  برندگان  از  به مسابقه‌ها  بیشتر  و هیجان‌بخشی  برای جذابیت  لحاظ کرد. 
حضور افراد مشهور مانند هنرپیشه‌ها و چهره‌های معروف تلویزیون و رادیو در این‌گونه مسابقه‌ها به هیجان و 

جذابیت مسابقه می‌افزايد. دکور‌ها نیز پیچیده‌تر و از نظر بصری پررنگ و لعاب‌تر می‌شوند.

گفت‌وگو‌ و دیالوگ
در مسابقات، متن گفت‌وگو‌ یا دیالوگ مانند کی متن نمایشی یا دراماتکی نوشته نمی‌شود، و با مهارت مجری 
استودیویی  یا ضبط  برنامه  زنده‌بودن  به  توجه  با  پیش‌ می‌رود. همچنین  تهیهک‌ننده  یا  کارگردان  و هدایت 
متفاوت است. طراحی سؤالات، بخش مهمی از متن و دیالوگ است که با کمک کارشناسان و بهره‌گیری از 

روش‌های استاندارد طراحی سؤال صورت می‌پذیرد.

مکان و فضا
مکان کی مسابقه یا برنامۀ سرگرمی دو حالت دارد؛ فضای بسته یا فضای باز، مکان یا همان لویکشن با شرح 
صحنه در متن فیلمنامه یا همان متن نوشته می‌شود. اگر در کی برنامه‌، زمان اجرا و ضبط مهم باشد، در 
متن، زمان به شکل کلاسکی در فیلمنامه  قید می‌شود؛ در غیر این صورت، همان توضیح کلی در ابتدای 

متن کافی است.

مخاطب 
مخاطبان برنامه‌های تلویزیونی گروه‌های مختلفی هستند، اما نیازها و علایق زنان خانه‌دار و افراد غیرشاغل که 
روزها تماشاگر تلویزیون هستند، با افراد شاغل که معمولاً بعدازظهر‌ها تماشاکنندۀ تلویزیون هستند، متفاوت 

است. 
آيا کودکان و نوجوانان از مسابقات ورزشی، بازی و هیجان استقبال بیشتری خواهند نمود؟ 

در موضوعات اجتماعی یا علمی چه سؤال‌هایی برای ایشان جذاب است؟ 
اغلب این سؤالات در مرحلۀ جمع‌آوری اطلاعات و تحقیق پاسخ داده خواهد شد. موضوع مهم در نظر گرفتن 
اما  بدهند  تشیکل  نوجوانان  را  مسابقه  کی  شرکتک‌نندگان  است  ممکن  است.  مسابقه  کی  عام  مخاطب 
بینندگان آن بزرگسالان باشند. تماشاگران داخل استودیو نیز مخاطبان خاص و محدود چنین برنامه‌هایی 

هستند و معمولاً توسط عوامل برنامه انتخاب می‌شوند.
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4. جمع‌آوری اطلاعات 
در این بخش، تحقیق و جمع‌آوری اطلاعات دربارۀ مخاطبان، موضوع برنامه، محتوا و برنامه‌های مشابه است. 
در هر مرحله‌ای از ساخت و طراحی به جمع‌آوری اطلاعات نیاز است و تنها طبقه‌بندی و موضوع آن متفاوت 

است. انواع روش های تحقیق مانند شهودی، علمی، کتابخانه‌ای، مرجع یا میدانی.
نام کی مسابقه از مواردی است که در جذب و توجه مخاطب دارای اهمیت است و می‌تواند وی را به سمت 
تماشا یا توجه به آن ترغیب کند، نام برنامه باید کوتاه، شفاف، به زبان فارسی و با حداقل استفاده از افعال 
باشد. نام کی برنامه یا مسابقه می‌تواند ربطی به موضوع برنامه نداشته باشد، ولی انتخاب آن از سوی نویسندۀ 

متن باید قابل دفاع و توجیه باشد.

5. نوشتن برنامه
در انتها با توجه به اطلاعات نهایی طرح برنامه نوشته می شود. 

مسابقات »خانۀ‌ما« را از لحاظ ساختار، ژانر یا تم ، عناصر متن )شخصیت، مکان، مخاطب و دیالوگ( بررسی 
کنید.

فعاليت 
كلاسي

1. برای یک مسابقه تلویزیونی با هدف روحیه دادن اجتماعی و تقویت غرور ملی، ایده ‌پردازی کنید و طرحی 
را ارائه دهید. 

2. یک برنامۀ سرگرمی در رابطه با فرهنگ ملل و ارتباط آن با میراث فرهنگی خودمان ایده‌پردازی کنید 
و  عناصر متن را در آن مشخص کنید. 

فعاليت 
كلاسي

تصویر27
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ارزشیابی واحد يادگيري نگارش متن مسابقه و سرگرمی

شرح کار:

طراحی ساختار، انتخاب شكل مسابقه، انتخاب ايده، انتخاب عناصر متن، نوشتن متن

استاندارد عملکرد:
نگارش متن کی برنامۀ مسابقه و سرگرمی )١٥ دقیقه ای( به سفارش تهیهک‌ننده با استفاده از سناریو و طبق استانداردهای IRIB با ذکر 

لویکشن و ملزومات صحنه )براساس موضوع انتخابی(
شاخص‌ها:

1- شناخت عمومي رسانه                       2- مهارت فيزيكي و ذهني در طراحي و اجراي متن 
٣ـ توانایی طراحی مسابقات                     ٤ـ توانایی انتخاب ایده 

٥ـ توانایی نوشتن متن 

شرایط انجام کار:
مکان: کلاس درس

زمان: 60 دقیقه
ابزار و تجهیزات: رایانه

معیار شایستگی:

نمرۀ هنرجو حداقل نمرۀ قبولی از 3 مراحل کار ردیف

2 طراحي ساختار  1
1 انتخاب شکل مسابقه 2

2 انتخاب ایده 3

2 انتخاب عناصر متن 4

3 نوشتن متن 5

2 شایستگی های غیرفنی، ايمني، بهداشت، توجهات زيست‌محيطي و نگرشي:
تفكر خلاق )N15(، وفاداری به اصول اخلاقی )امانت داری به ایده( رعایت ارزش‌های 

ملی، مذهبی )تأثیر  نگرفتن از برنامه‌های مخرب غربی(   

* میانگین نمرات

حداقل میانگین نمرات هنرجو برای قبولی و کسب شایستگی، 2 است.


