
هدف هاي رفتاري 

پس از آموزش اين فصل، هنرجو مي تواند 
1-يك موتور جستجو را بشناسد.

2-جستجوي يك كلمه كليدي را انجام دهد.
3-جستجوي فارسي را در اينترنت انجام دهد.

4-با كمك معيارهاي جستجو، نتايج بهتري در جستجو پيدا نمايد.
5-با موتورهاي جستجو، جستجوي پيشرفته انجام دهد.

6-يك صفحه وب را ذخيره كند.
7-يك صفحه وب را چاپ نمايد.

8-يك صفحه وب را به پوشه علاقمندي ها اضافه نمايد.
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6-2
شناسايى اصول كار با يك موتور جستجو براى جستجوى يك كلمه كليدى

چگونه مى توانم با داشتن يك كلمه كليدى به اطلاعات مورد نيازم در اينترنت دست پيدا كنم؟
جستجو و بازيابى اطلاعات يكى از مقوله هاى اساسى علم اطلاع رسانى و از مهمترين عرصه هاى پژوهش و سنجش 
كارايى نظامهاى اطلاع رسانى به شمار مى رود . در اين ميان ظهور شبكه اينترنت به عنوان يك محيط جديد اطلاعاتى، 
فرايند جستجو و  بازيابى اطلاعات را با تحولات و پيچيدگى هاى شگرفى روبرو ساخته است . به عبارت ديگر بازيابى 
اطلاعات وارد عرصه جديدى شده است كه روشها ، استراتژى ها و مسائل و مشكلات خاص خود را به دنبال دارد .
هر بار كه شما توسط موتور جستجو، جستجويي انجام مي دهيد، عنكبوت(spider)  آن به آهستگي از ميان ميليون 
ها فهرست حركت مي كند و آنهايي را كه بيشتر با مورد جستجوي شما ارتباط دارند به تصوير مي كشد. حتي ميزان 
اين ارتباط نيز مورد ارزشيابي قرار مي گيرد تا مرتبط ترين سايتها در ابتدا به نمايش درآيند. البته موتور جستجو همواره 
درست عمل نمي كند. گاهي صفحات نا مربوط به چشم مي خورند و در مواردي براي يافتن آنچه مي خواهيد بايد 
جستجوي بيشتري انجام دهيد. اما به هر حال،  موتور جستجو در يافتن اطلاعات عمل شگفت انگيزي انجام ميدهد. 
يك راه براي دستيابي به اين هدف توجه به مكان قرارگيري و تراكم عبارات جستجو يا كلمات كليدي در يك صفحه 
وب است. موتور جستجو بررسي مي كند كه اگر كلمات كليدي در بخش عنوان(Title)، بخش سرآغاز(Head)، در 
ابتداي پاراگراف يا در متن صفحات وب آمده باشد، آن سايت را به عنوان نتيجه جستجو ارايه كند. فرض بر اينست كه 

 1-6- مقدمه 
موتور جست وجو برنامه اى نرم افزارى است كه با استفاده از كليد واژه به جست وجوى منابع اطلاعاتى در 
اينترنت مى پردازد و فهرستى از مدارك واجد آن كليدواژه را ارائه مى دهد. اطلاعاتى كه بوسيله موتورهاى 
جست وجو ارايه مى شود، طبقه بندى موضوعى نشده است، بلكه تمامى صفحات پشتيبانى شده براساس 
الگوريتم مشخص شده اى مرتب شده و در اختيار كاربر قرار مى گيرد. بنابراين، نتايج ارايه شده مى تواند داراى 

اطلاعات وسيع و البته ارزيابى نشده باشد.
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صفحات مرتبط با كلمات مورد جستجو، اين عبارات كليدي را برجسته تر و چشمگيرتر مورد استفاده قرار مي دهند. 
موتور جستجو تحليل مي كند كه كلمات كليدي در مقايسه با ديگر كلمات چند مرتبه به كار رفته اند. 

جستجوى يك كلمه كليدى
امروزه با توجه به گستردگي و تنوع و همچنين افزايش سرسام آور سايتها در اينترنت يافتن اطلاعات مورد نظر بدون 
ابزارهاي مخصوص جستجو ، امري مشكل و يا تا حدودي غير ممكن مي باشد . بنابراين چنانچه كاربر نشاني سايت 
مورد نظر خود را در اختيار نداشته باشد ، مي تواند صفحه ها و مدارك مورد نياز خود را با وارد كردن كلمه كليدي يا 
عبارت مورد نظر در يكي از نرم افزارهاي جستجو يا موتورهاى جستجو، بازيابي نمايد. به عبارت ديگر دسترسي به 

اطلاعات موجود در شبكه اينترنت معمولاً به دو صورت انجام مي گردد : 1- مستقيم   2- غير مستقيم

روش مستقيم : در اين روش جستجوگر آدرس سايت مورد نظر خود را مي داند و با درج آن در محل مخصوص مرورگر 
اينترنت ، مستقيماً وارد سايت مورد نظر خود شده و منابع مورد نياز خود را بدست مي آورد. براى مثال ممكن است بخواهيد 
به سايت وزارت آموزش و پرورش جمهورى اسلامى ايران وارد شويد و آدرس آنرا هم (www.medu.ir) مى دانيد. براى 
اين منظور كافيست آدرس مورد نظر را در نوار آدرس مرورگرتان وارد كرده و كليد Enter صفحه كليد را بزنيد (يا بر روى 
آيكن go مرورگر كليك نماييد). در اين صورت صفحه اصلى سايت وزارت آموزش و پرورش جمهورى اسلامى ايران ظاهر 

خواهد شد (شكل 6-1).

 
شكل 1-6 صفحه اصلى سايت وزارت آموزش و پرورش جمهورى اسلامى ايران



  فصل
  ششم

كى
روني

لكت
د ا

رون
شه

3-
42

/24
/1/

5/2

160

روش غير مستقيم: در اين روش كاربر نشاني سايت مورد نظر خود را نمي داند، بلكه خواستار همه سايتهايي است 
كه بتوانند اطلاعات مورد نياز وي را فراهم نمايند . 

براي روشن شدن مطلب، مى توان شبكه اينترنت را به يك كتابخانه بزرگ و سايتهاي موجود در اين شبكه را به كتابهاي اين 
كتابخانه عظيم تشبيه كرد. در اين حالت جستجوي مستقيم مانند آن مي باشد كه نشاني كتابي را كه حاوي اطلاعات مورد 
نظر شماست در قفسه كتابخانه بدانيد، مانند شماره رده بندي ديويي يا كنگره، در چنين حالتي شما مي توانيد كتاب مورد 
نظر خود را با توجه به آن شماره از قفسه كتابخانه پيدا نماييد. اما در جستجوي با واسطه يا غير مستقيم، مانند آن است كه 
جوينده بخواهد از طريق برگه دانهاي كتابخانه به همه كتابهاي مورد نظر در يك موضوع خاص، براى مثال تاريخ اسلام، 
دسترسي پيدا كند. در اين حالت جوينده به وسيله ابزار برگه دان، فهرست و نشاني كتابهاي مورد نظر خود را پيدا كرده 
و سپس به سراغ كتابها در قفسه كتابخانه مي رود. موتورهاي جستجوي اينترنت نيز ابزارهايي شبيه برگه دان كتابخانه مي 
باشد كه جستجو گران را به منابع و اطلاعات مورد نياز خود راهنمايي مي كنند. موتورهاي جستجو ابزارهاي نرم افزاري 

محيط وب هستند كه براي كاوش انواع منابع اطلاعاتي موجود در اينترنت طراحي شده اند. 
اينترنت  اطلاعات در  جستجوي  به  قابليت ها مي توان  ساير  عبارت و  واژه ،  كليد  طريق  ابزارها و از  اين  كمك  به 
پرداخت. هر يك از موتورهاي جستجو ويژگي ها ، امكانات و قابليتهاي كاوش خاص خود را دارا مي باشد، لذا مى 

توان براي رسيدن به نتايج مطلوب در امر جستجو، بيش از يك موتور جستجو را كاوش نمود. 
در هر كدام از موتورهاي جستجو امكاناتي براي جستجوي ساده و پيشرفته وجود دارد. در بخش جستجوي ساده1 ، 
هر يك از موتورهاي جستجو معمولاً خانه يا كادري بنام «كادر متن» وجود دارد كه مي توان با وارد كردن كليد واژه يا 
موضوع مورد نظر در آن به جستجو پرداخت. براي مثال با وارد كردن موضوع مورد نظر در كادر جستجوي هر كدام از 
موتورهاي جستجو نظير Google ، Altavista، Yahoo و غيره و سپس با فشار كليد Enter ، موتور جستجو فعال 
شده و پس از يافتن نشاني سايتهاي كه اطلاعاتي درباره موضوع مورد نظر دارند، نشاني آنها را به ترتيب ميزان ربط آنها 
با عبارت جستجو، روي صفحه ظاهر مي نمايند. در اين صورت جستجوگر مي تواند با مرور اطلاعات بازيابي شده كه 
همراه با نشاني سايت ارائه شده است، سايتها مرتبط را شناسايي نموده و سپس با اشاره ماوس روي آنها ، خود سايت 

مربوطه را كه اطلاعات مورد نظر را دارد بازيابي نمايد.
اما در بخش جستجوي پيشرفته كه با واژه هايي مثل (Advancad search) يا (Power search) و يا علايمي 
ديگر مشخص شده اند، مي توان جستجوهاي دقيق و مرتبطي را انجام داد. استفاده از روشهاي جستجوي پيشرفته به 
اين دليل اهميت دارد كه نتايج بدست آمده در جستجوهاي ساده معمولاً بسيار زياد و تا اندازه اي غير مرتبط با موضوع 

Simple Search-1
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مورد نياز است . از اين رو براي رسيدن به جستجوي دقيق و بازيابي منابع مرتبط با موضوع مورد نظر تا حد امكان از 
صفحه يا حالت جستجوي پيشرفته استفاده مى شود . در ادامه با جستجوى پيشرفته بيشتر آشنا خواهيد شد.

اكنون فرض كنيد شما به دنبال اطلاعاتى پيرامون جام جهانى فوتبال هستيد و آدرس سايت خاصى هم براى پيدا كردن 
اطلاعات مورد نظر در دست نداريد. براى اين منظور، كافيست مراحل زير را انجام دهيد:

1-پنجره مرورگر خود (در اينجا ما از Internet Explorer استفاده مى كنيم) را باز نماييد.
2-در نوار آدرس مرورگر آدرس سايت گوگل به صورت www.google.com وارد كنيد تا صفحه آغازين سايت 

نمايش داده شود.
3-در داخل كادر مربوط به درج واژه يا عبارت كليدى، كلمه FIFA World Cup را تايپ كنيد. با شروع تايپ اين 

واژه، مشاهده خواهيد كرد كه عباراتى تركيبى كه با اين واژه شروع مى شوند، به وسيله گوگل پيشنهاد مى شود.

      

4-با تايپ كامل و زدن كليد Enter يا انتخاب يكى 
از پيشنهادات گوگل، اولين صفحه از نتايج جستجو 

ظاهر مى شود.
 

شكل 3-6 نمايش اولين صفحه نتايج جستجو

 شكل 2-6 تايپ كليد واژه و پيشنهادات گوگل
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5-با پيمايش صفحه نتايج رو به پايين، مى توانيد نتايج ديگر را ملاحظه نماييد.

 
شكل 4-6 پيمايش صفحه و نمايش نتايج ديگر جستجو

6-براى مشاهده صفحات ديگر مى توانيد روى شماره دلخواه يا فراپيوند Next در پايين صفحه كليك نماييد.
7-ا كليك بر روى يكى از فراپيوندهاى موجود در صفحه نتايج، سايت و صفحه مورد نظر كه حاوى اطلاعاتى در رابطه 

با كلمه يا عبارت جستجو است، به نمايش در مى آيد.

 

شكل 5-6 رفتن به صفحه و سايت پيدا شده
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جستجوى فارسى
با توجه به وجود منابع فارسى و گسترش سايت هاى با محتواى فارسى، كاربران در برخى موارد به جستجوى كليد 

واژه هاى فارسى يا منابع متناسب مى پردازند. براى جستجوى فارسى، روش هاى زير امكانپذير است:
1-تايپ كليد واژه يا عبارت مورد جستجو در موتور جستجو به همان روش معمول انگليسى. به عبارت ديگر شما با 

ورود به موتور جستجو و تغيير زبان صفحه كليد به كمك كليدهاى �Alt+Shi ، به جستجو مى پردازيد.
2-برخى موتورهاى جستجو نظير گوگل، زبانهاى غير انگليسى را هم پشتيبانى مى كنند. به عنوان مثال با رفتن به آدرس 
پارسى  گوگل  سايت،   language tools منوى   از   (Persian) فارسى زبان  انتخاب  يا   www.google.com/fa

نمايش داده مى شود كه امكانات بهترى را براى جستجوى فارسى فراهم مى كند.

  شكل 7-6 صفحه گوگل فارسى                           شكل 6-6 انتخاب زبان فارسى

نكته
شركت  محصول  قدرتمند  جستجو  موتور  يك   ،  internet Explorer اينترنتى  مرورگر  افزار  نرم  خود  در 

مايكروسافت وجود دارد كه البته مى توان آنرا تغيير داد.
 

            



  فصل
  ششم

كى
روني

لكت
د ا

رون
شه

3-
42

/24
/1/

5/2

164

چگونه مى توانم با كمك موتور جستجو،يك جستجو دقيق انجام دهم؟
با جستجوى يك كليد واژه يا عبارت، معمولاً ميليون ها نتيجه بدست مى آيد كه بسيارى از اين نتايج اغلب غيرمرتبط با 
جستجوى دلخواه مى باشد. براى يافتن نتايج مرتبط تر و رسيدن به هدف،  بايد جستجو را دقيق تر انجام داده و يا حتى كليد 

واژه را مورد تجديد نظر قرار داد. در اينجا توصيه هايى براى اصلاح جستجو و انجام جستجوى دقيق ارايه شده است:
*اضافه كردن يك يا چند لغات توصيفى بيشتر به مورد جستجو.

*استفاده از عبارتها. استفاده از گيومه. محدود كردن دو يا چند لغت بيشتر، كه با نظم دقيقى درون علامت نقل قول 
قرار گرفته است.

*در نظر گرفتن لغاتى كه نمى خواهيد در نتايج ظاهر شوند، با استفاده از عملگر دودويى «-». براى مثال جستجوى 
«red apples» - «yellow apples» ، فقط شامل صفحات نتايجى خواهد بود كه حاوى «red apples»  است و 
صفحات در بردارنده نتايجى كه شامل «yellow apples» است، را در نتيجه نخواهد آورد. همانطور كه مشاهده مى 

شود، فضايى بين علامت «-» و لغت يا عبارتى كه نمى خواهيد در نظر بگيريد، وجود ندارد.
*بعضى اوقات پيام هايى خواهيد گرفت شبيه «your search did not match any documents» (جستجوى 
شما منطبق با هيچ مدركى نيست) يا «No pages were found containing your query» (صفحه اى كه 
دربردارنده سئوال شما باشد پيدا نشده است) يا «No results» (بدون نتيجه). اين بدان معناست كه مواردى براى 

جستجو يافت نشده و شما بايد با تجديد نظر در عبارت، جستجو را دوباره انجام دهيد.
بعضى اوقات ممكن است نتايج جستجو كم و يا غير مرتبط با كليد واژه يا عبارت دلخواه باشد، در اين هنگام مى توان 

موارد زير را براى بهبود نتيجه انجام داد:
1.بررسى املاى كلمه يا عبارت: بعضى از موتورهاى جستجو به طور اتوماتيك لغات داراى غلط املايى را آشكار مى كنند 

و املاى درست آن را پيشنهاد مى دهند. تنها كافى است روى لغت يا لغات پيشنهاد شده كليك كنيد. (شكل 6-8)
2.حذف لغتى كه از اهميت كمترى در عبارت مورد جستجو برخوردار است.

3.اگر از عبارتهاى جستجو استفاده مى كنيد، سعى كنيد علامت هاى نقل قول را حذف كنيد. (براى دستيابى به نتايج بيشتر).
 Google ™ 4.استفاده از واژه ها، املاء هاى برابر، فرم ها يا مترادف هاى جمع و عمومى تر : اخيراً موتور جستجوى

6-3
تركيب يا اضافه كردن يك معيار براى جستجو 
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يك شكل از جستجوى پيشرفته جديد ارائه داده است كه به شما اجازه مى دهد نه تنها براى يك كليد واژه ويژه جستجو 
كنيد، بلكه براى مترادف هاى آنها نيز جستجو كنيد. تنها كافى است، نشانه حروف «~»  را به طور مستقيم در جلوى كليد 
واژه در عبارت مورد جستجوى خود قرار دهيد (براى ريشه يابى لغات). براى مثال، كليد واژه «browser ~help» نه تنها 
 «browser tutorials» و «browser support»، «browser tips»  را جستجو مى كند، بلكه «browser help»

را نيز جستجو مى نمايد.
5.بررسى املاى آدرس URL صفحه وب و تايپ آن به طور مستقيم داخل منوى آدرس مرورگر.

آشنا  آنها  با  ادامه  در  كه   ez2Find مانند  جستجو  فراموتور  يك  (ترجيحاً  ديگر.  جستجوى  موتور  يك  از  6.استفاده 
خواهيد شد). 

در الگوريتم طراحى شده براى اغلب موتورهاى جستجو، در صفحاتى كه واژگان جست وجو تكرار بيشترى داشته باشد، 
صفحات متناسب تر و مرتبط تر به حساب مى آيد. همه موتورهاى جست وجو به شما اين امكان را مى دهد كه نتايج 
جست وجو را به نحو مناسب محدود كنيد. به عنوان مثال، وقتى در گوگل لغت خاصى را جست وجو مى كنيد، هزاران 
نتيجه به شما نشان داده مى شود كه ممكن است اكثر آنها مناسب نباشند. راه حل محدود كردن نتايج جست وجو اين است 

كه از علامت هاى ويژه در كنار عباراتى كه مورد نظر شما نيست، استفاده كنيد كه به برخى از آنها اشاره شد.
برخى موتورهاى جستجو براى محدود كردن نتايج، كلمات اضافه و لغات كوچك را هنگام جستجو مورد توجه قرار نمى 

Googleشكل8-6 جستجو در موتور جستجو
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دهند. به طور مثال از to، the،is،from صرف نظر مى كنند. چنانچه فكر مى كنيد اين كلمات در جست وجوى شما موثر 
است و منجر به كسب نتيجه بهترى از جستجو مى شود، مى توانيد آن ها را با گذاشتن يك علامت«» مشخص كنيد.

همانطور كه اشاره شد، وقتى شما در جستجوبه دنبال يافتن يك عبارت مشخص هستيد، ساده تر آن است كه عبارت 
را داخل علامت نقل قول قرار دهيد. به طور مثال عبارت مورد نظرتان را به صورت «.............»وارد كنيد. نتيجه جست 
وجو فقط شامل عبارت داخل گيومه خواهد شد. چنان چه فقط بخشى از آدرس اينترنتى صفحه مورد نظرتان را مى 
دانيد، براى انجام جست وجوى سريع تر، مى توانيد كلمه اى را كه مطمئن هستيد در آدرس سايت وجود دارد، وارد كنيد، 
به طور مثال عبارت word:url را در موتورجستجو وارد كنيد. نتايج جستجو تنها شامل آدرس هاى اينترنتى خواهد شد 

كه اين كلمه خاص را در خود دارد. 
نوعى جستجويى خاص نيز در گوگل وجود دارد، اگرچه همه از جزئيات آن خبر ندارند. گوگل به شما كمك مى كند 
كه در يك صفحه وب به دنبال كلمه بگرديد كه هم در URL و هم در آن صفحه وجود دارد. براى اين منظور تايپ 

.Keyword:url كنيد

فراموتورهاى جستجو
جستجوى تركيبى يا فراموتورهاى جستجو1 ، براى حل مشكل جستجوگرهاى معمولى به كار گرفته مى شود. براى 
مثال موتور جستجوى Dogpile يا allthewed كه در واقع نوعى موتور جستجوى تركيبى هستند، به شما امكان مى 
دهند به آسانى در تمام موتورهاى جستجوى شناخته شده اينترنت بتوانيد متن، عكس، صدا، فيلم، خبر يا كالاى مورد 
نظر خود را بيابيد. يافته هاى Dogpile را مى توان براساس نام موتورهاى جستجويى كه آن اطلاعات را پيدا كرده 
است و يا براساس نزديكى يافته ها به عبارت مورد نظر شما تفكيك كرد. همين طور در سمت چپ صفحه فهرستى 
از كليد واژه هاى مرتبط با چيزى كه شما در جستجوى آن هستيد، ارائه مى شود كه خيلى وقت ها مفيد خواهد بود. 
براى كسانى كه در پى اطلاعات مربوط به شخص يا شركت يا فروشگاهى خاص هستند، جستجو در كتاب هاى زرد و 
سفيد هم امكان پذير است. Dogpile ابزار جستجوى كوچكى هم دارد كه اگر مايل باشيد، مى توانيد به بالاى صفحه 
مرورگرتان اضافه كنيد تا جست وجو در آن آسان تر شود. به اين ابزار، جستجوى خودكار گفته مى شود كه در بخش 

جستجوى پيشرفته، بيشتر در مورد آن صحبت خواهيم كرد.
به عنوان نتيجه گيرى بايد اشاره كرد كه اينترنت به عنوان يك محمل اطلاعاتى عظيم، منابع اطلاعاتى را در مقياسى وسيع در 
دسترس مخاطبان بالقوه قرار داده است. سهولت دسترسى به منابع اطلاعاتى اعم از متن و ساير رسانه ها عمده ترين مزيت 
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اينترنت محسوب مى شود. اين توانايى كه هر كس ناشر آثار خود باشد، عواقب ناخواسته اى را نيز در پى خواهد داشت 
و آشكارترين معضل، آن است كه انبوهى از منابع بسيار متنوع و غيرقابل مديريت را فراهم مى آورد. افزايش سريع منابع 

اينترنتى نيازمند يك سازمان دهى مفيد و مؤثر است كه موتورهاى جستجو، يكى از اين ابزارها مى باشد.

موتورهاى جستجو چگونه اطلاعات را پيدا مى كنند؟
موتورهاي جستجوي پيمايشي مانند Google ليست خود را بصورت خودكار تشكيل مي دهند. آنها وب را پيمايش 
كرده و سپس كاربران آنچه را كه مي خواهند از ميانشان جستجو مي كنند. اگر شما به عنوان دارنده يك سايت، در صفحه 
وب خود تغييراتي را اعمال نماييد، موتورهاي جستجوي پيمايشي آنها را به خودي خود مي يابند و سپس اين تغييرات 

ليست خواهند شد. عنوان، متن و ديگر عناصر صفحه، همگي شامل اين ليست خواهند بود.
موتورهاي جستجوي پيمايشي شامل سه عنصر اصلي هستند. اولين عنصر در اصطلاح عنكبوت (Spider) است كه 
پيمايشگر (Crawler) هم ناميده مي شود. پيمايشگر به محض رسيدن به يك صفحه، آنرا مي خواند و سپس پيوندهاي 

6-4
جستجو از طريق پيمايش در وب 

Dogpile شكل9-6 موتور جستجو
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آن به صفحات ديگر را دنبال مي نمايد. اين فرايندى است كه براي يك سايت پيمايش شده (Crawled) اتفاق افتاده 
است. پيمايشگر با يك روال منظم، مثلا يك يا دو بار در ماه به سايت مراجعه مي كند تا تغييرات موجود در آنرا بيابد. 
هر مورد جديدى كه پيمايشگر پيدا نمايد، به عنصر دوم يك موتور جستجو يعني فهرست انتقال پيدا مي كند. فهرست 
اغلب به كاتالوگي بزرگ اطلاق مي شود كه شامل ليستي از يافته هاى پيمايشگر مى باشد. اين فهرست به مثابه كتاب 
بزرگى شامل فهرستي از آنچه كه پيمايشگرها از صفحات وب يافته اند، خواهد بود. هرگاه سايتي دچار تغيير شود، اين 

فهرست نيز به روز خواهد شد.
از زماني كه تغييري در صفحه اي از يك سايت ايجاد مى شود تا هنگامي كه آن تغيير در فهرست موتور جستجو ثبت 
شود، مدت زماني طول خواهد كشيد. در نتيجه ممكن است كه يك سايت پيمايش  شده باشد، اما لزوماً فهرست  شده 
نباشد. تا زماني كه اين فهرست بندي براي آن تغيير ثبت نشده باشد، نمي توان انتظار داشت كه در نتايج جستجو آن 
تغيير مشاهده گردد. نرم افزار موتور جستجو، سومين عنصر يك موتور جستجو است و به برنامه اي اطلاق مي شود كه 
بصورت هوشمندانه اي داده هاي موجود در فهرست را دسته بندي كرده و آنها را بر اساس اهميت طبقه بندي مي كند تا 

نتيجه جستجو با كلمه هاي درخواست شده هر چه بيشتر منطبق و مربوط باشد.
از ديد موتورهاى جستجو پيوندها نقش ارزش گزارى روى صفحات وب را دارند. براى درك بهتر اين موضوع فرض 
كنيد كه مى خواهيد راجع به يك موضوع علمي تحقيق نماييد. در اين صورت احتمالاً براى تحقيق در مورد اين موضوع 
شروع به پرس و جوكرده و در مورد آن از كسانى كه به آن موضوع آشنا هستند سوال مى كنيد. در وب هم پيوندها نقش 
تاييد كننده يك سايت را دارند، اگر چه پيوندهاى تاييد نكننده وجود ندارد، اما وقتى يك سايت به سايت ديگر پيوند 
مى دهد، در واقع از نگاه موتورهاى جستجو آن سايت را تاييد كرده است. در دنياى واقعى وقتى از فردى كه اعتبار 
بالايى در نزد شما برخوردار است، تحقيق مى كنيد، نظر او از اهميت بيشترى در نزد شما برخوردار است و همينطور 

در وب هم پيوند از طرف سايتهايى كه اعتبار بالاترى در موتورهاى جستجو دارند، اهميت بيشترى براى آنها دارد.
در بسيارى از موارد، كاربران در جستجوى قالب هاى ديگر اطلاعاتى نظير تصوير، ويديو، خبر، كالا و ... در رابطه با 
موضوع مورد جستجو هستند. براى مثال، كاربرى تمايل دارد به تصاوير مرتبط با جام جهانى فوتبال دسترسى پيدا كند. 

براى اين منظور، دو روش وجود دارد:
1-استفاده از امكانات موتور جستجو. براى مثال موتور جستجوى گوگل در بالاى صفحه اصلى خود، برخى قالب هاى 
اصلى اطلاعات نظير صفحه وب، تصوير، ويديو، خريد كالا، اخبار و غيره را تفكيك كرده است. اگر شما در كادر متن 
كليد واژه مورد نظر را تايپ و بر روى قالب دلخواه كليك نماييد، نتايج جستجو به صورت درخواست شما نمايش 

داده خواهد شد.



   فصل
   ششم

جو
جست

ى 
رها

وتو
م

2-استفاده از معيارهاى جستجو. به عنوان مثال اگر شما به دنبال مطالبى در زمينه آموزش مجازى باشيد و بخواهيد نتايج 
 “e-Learning”&”PDF” باشد، كافيست در كادر متن موتور جستجو عبارت تركيبى PDF جستجوى شما در قالب
تايپ شود. در اين حالت، صفحاتى براى شما ليست مى شود كه حاوى مطالب مرتبط با آموزش مجازى بوده و قالب 

آنها به صورت PDF باشد.
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موضوع دیگری که باید در اینجا به آن پرداخت این است که امروزه اکثر سایت ها دارای ابزاری بنام جستجو در درون 

خودشان هستند که به جستجوی موارد در محتوای همان سایت می پردازد. این ابزار به طور کلی با تکنیک موتورهای 

جستجو تفاوت دارد و بیشتر شبیه ابزار Find در نرم افزارهای واژه پرداز می باشد. البته برخی سایت ها با پیوند با 

گوگل، کاربر را در جستجو یاری می کنند و با ارایه یک پیوند، دست کاربر را در جستجو در محتوای خود سایت یا 

کمک گوگل برای سایت های دیگر باز می گذارند.

تحلیل صفحه نتایج موتور جستجوی گوگل
صفحه نتایج موتور جستجوی گوگل ـ چه به فارسی باشد و چه به انگلیسی ـ را می توان به 16 قسمت تقسیم نمود، 

که در زیر به شرح مختصر هر یک از آنها می پردازیم: 

*پیوندهای بالایی صفحه گوگل. با کلیک روی هر گزینه مشخص می شود که در چه زمینه ای لازم است جستجو 
انجام گیرد. سایتها، تصاویر، خبرها، گروهها و... .

 Enter یا جستجو برای شروع عمل جستجو بکار می رود. بجای بکار بردن این دکمه می توان کلید Search دکمة*
را فشار داد. 

*پیوند Advanced Search یا جستجوی پیشرفته شما را به صفحه تنظیمات پیشرفته جستجو می برد. 
*کادر جستجو که برای تایپ نمودن کلمات مورد جستجو بکار برده می شود. 

*پیوند Search Setting یا تنظیمات که شما را به صفحه تنظیمات گوگل هدایت می کند تا در آنجا مشخص کنید که 
می خواهید در هر صفحه نتایج جستجو چه تعداد سایت لیست شود، و یا اینکه زبان مورد استفاده چه زبانی باشد و....
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* نوار آمار كه آمار تعداد سايتهايى كه يافته شده است و همچنين مدت زمانى كه جستجو طول كشيده است را نشان مى دهد. 
*Tip ها توضيحات كوتاهى هستند كه شما را براى جستجوى بهتر راهنمائى مى كنند. 

شكل6-13
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*گوگل داراى منابع اطلاعاتى متنوع و ويژه اى است كه بر اساس تجربه جستجوى كاربران مختلف جمع آورى شده 
اند و اغلب اين منابع كه به جستجوى شما نزديكتر است و در بالاى نتايج جستجوها قرار مى گيرند. گوگل براى نتيجه 

گرفتن بهتر شما را به ديدن منابع اطلاعاتى خودش دعوت مى كند.
*در قسمت نتايج جستجو اولين چيزى كه مشاهده مى شود عنوان صفحه اى است كه كلمات مورد نظر در آن يافته 
شده است. گاهى اوقات در اين قسمت يك آدرس اينترنتى قرار مى گيرد كه به معناى آن است كه صفحه موردنظر 

بدون نام مى باشد. 
*پس از عنوان سايت، قسمت هايى از سايت كه كلمات شما در آن يافت شده اند، بصورت خلاصه آورده مى شود. 
اين متن كوتاه به شما اين امكان را مى دهد تا قبل از كليك كردن روى عنوان آن و ديدن محتويات سايت ببينيد كه آيا 

اين صفحه كاملاً مطابق با خواسته شما مى باشد يا نه. 
*آدرس  يا URLسايتى كه كلمات در آن يافته شده اند، آورده مى شود. 

*اندازه يا سايز متنى قسمتى از سايت را كه متن موردنظر شما در آن يافته شده است را نشان ميدهد. در برخى موارد 
اين اندازه ديده نمى شود. 

*به هر دليلى اگر با كليك كردن بر روى عنوان سايت و يا آدرس سايت، قادر نيستيد كه محتويات آنرا ببينيد، مى 
توانيد با كليك كردن بر روى گزينه Cached يا نسخه ذخيره شده، همان سايت را از روى سرور گوگل ببينيد. (لازم به 
توضيح است كه گوگل قسمتهايى از برخى سايتها را براى دسترسى و جستجوى سريعتر بر روى سرور خود ذخيره مى 
نمايد. شما با كليك كردن روى اين گزينه مى توانيد به قسمتهاى ذخيره شده روى سرور گوگل دسترسى پيدا كنيد). 

*با كليك روى گزينه Similar Pages يا صفحات مشابه، موتور جستجوى گوگل شما را به سمت صفحاتى شبيه 
به صفحه يافته شده، راهنمائى مى كند. 

*وقتى كه گوگل كلمه مورد نظر شما را در يك سايت و در چند صفحه پيدا مى كند، ابتدا صفحه اى كه به درخواست 
شما نزديكترند را مى آورد و سپس صفحه دوم را بصورت تو رفته نشان مى دهد. 

*اگر در يك سايت در بيش از دو صفحه كلمات مورد نظر شما يافت شوند، براى ديدن صفحات سوم به بعد بايستى 
روى اين گزينه Next كليك نمائيد.  
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چگونه مى توانم به كمك موتورهاى جستجو، جستجو پيشرفته انجام دهم؟
استفاده از روشهاي جستجوي پيشرفته به اين دليل اهميت دارد كه نتايج بدست آمده در جستجوهاي ساده معمولاً 
بسيار زياد و تا انداره اي غير مرتبط با موضوع مورد نياز است. از اين رو براي رسيدن به جستجوي دقيق و بازيابي 
منابع مرتبط با موضوع مورد نظر تا حد امكان از صفحه يا حالت جستجوي پيشرفته استفاده مى شود. البته همان طور 
 AND ، OR) كه در ابتداى فصل اشاره شد، يكي ديگر از امكانات جستجوي دقيق تر استفاده از عملگرهاي دودويى
وNOT) مي باشد. امروزه بيشتر موتورهاي جستجو امكان جستجو از طريق عملگرهاي دودويى را در اختيار كاربر 
قرار مي دهند. اين امكان يكي از برجسته ترين و مهمترين قابليت هاي موتورهاي جستجو به شمار مي روند. اين 
عملگرها به منظور تركيب واژه هاي مورد جستجو استفاده شده و بسته به كاربرد هر يك ، نتايج جستجو را محدود و 

يا گسترده مي نمايند.
نهايت  كه  هستند  كسانى  زمينه،  اين  در  موفق  افراد  و  است  فن  يك  اينترنت  در  جستجو  كه  گفت  بايد  حال  هر  به 
قابليتهاى موتورهاى جستجوى پيشرفته امكان استفاده  توانايى موتور جستجوى مورد علاقه خود را بدانند. يكى از 
از عملگرهاى منطقى در عبارت جستجو است. به عنوان مثال موتور جستجوى پارسيك از برخى عملگرهاى منطقى 
پشتيبانى ميكند و مى توان آنها را در عبارات جستجو وارد نمود. يكى از مزاياى فوق العاده موتور جستجوى پارسيك،  
پشتيبانى از عملگرهاى منطقى فارسى است (عملگرهاى و ، يا ، و نه ) .استفاده از اين عملگرها علاوه بر اينكه فهم آن 

براى كاربران فارسى زبان راحت تر است، استفاده از آن در بين كلمات فارسى نيز ساده تر خواهد بود.

جستجوي موفق با موتورهاي جستجو
جستجو در شبكه اينترنت آسان، اما يافتن اطلاعات مفيد و مناسب دشوار است. با وجود قابليت هايي كه موتورهاي 
جستجو در امر بازيابي اطلاعات دارند، انجام فرايند جستجو در آنها نيز نيازمند رعايت اصول و نكته هايي است و 
تقريباً امكان  انجام عمل جستجوي موفق  نيازمند است كه بدون توجه به آنها،  به مهارتهاي خاصي در امر جستجو 
ناپذير و در بعضي موارد حتي ناممكن مي باشد. در اين بخش اصول و رهنمودهايي براي جستجوي موفق و مفيد در 
موتورهاي جستجو ارائه مي گردد. اين راهنماها با واژه هايي چون (Help) يا (search help) در صفحه نخست 

6-5
جستجوى پيشرفته 
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موتور جستجو مشخص شده اند. اين راهنماها در واقع واسط كاربر هر موتور جستجو مي باشند. لذا بهتر است براي 
آشنايي با نحوه جستجو و بدست آوردن اطلاعات بيشتر در مورد خدمات و امكانات موتورهاي جستجو نظير اصول 
كلي جستجو، عملگرهاي دودويى و محدود كننده ها، مي توان به اين راهنماها مراجعه كرده و از آنها براي انجام فرايند 

جستجو كمك گرفت. 
1-همانطور كه اشاره شد براي دقيق تر كردن جستجو و همچنين محدود و يا گسترده كردن دامنة جستجو، مى توان از 
عملگرهاي بولي (AND، OR وNOT) استفاده نمود . اين عملگرها بسته به كاربرد هر يك، دامنه جستجو را محدود 
و يا گسترده مي نمايند . براى مثال اگر عبارت جستجو (Football AND Box) باشد، موتور جستجو به دنبال 
صفحاتي مي گردد كه حاوي هر دو كلمة فوتبال و بوكس باشند. اما اگر عبارت جستجو (Football OR Box) باشد، 
موتور جستجو تمام صفحاتي را كه حاوي يكي از اين كلمات و يا هر دوي آنهاست را به عنوان نتيجه بر مى گرداند. 
هر چه تعداد كلمات كليدي بيشتري به وسيله عملگر OR در عبارت جستجو به كار رود، نتايج حاصله دقت كمتر ولي 
حجم بيشتري خواهد داشت. همچنين اگر عبارت (Football Not Box) را مورد استفاده قرار گيرد، موتور جستجو 
 Not فقط صفحاتي را بازيابي مي كند كه حاوي كلمة فوتبال و فاقد كلمة بوكس باشد . در صورت استفاده از عملگر

نتايج حاصله داراي حجم كمتري بوده ولي دقت بيشتري خواهد داشت.
2-در هنگام جستجو در موتور جستجو، بايد از كلمات كليدي و درست استفاده شود. به عبارت ديگر وقتي عبارت 
جستجو تهيه مي شود، بايد در آن عبارت يك يا چند كلمه كليدي به كار رفته باشد. هر چه تعداد كلمات كليدي در 
عبارت جستجو بيشتر باشد، نتايج بهتري حاصل خواهد شد. كلمات كليدي كه در يك عبارت جستجو به كار مي روند، 
با نمايه ها يا فهرست راهنماي صفحات در دسترس موتور جستجو مقايسه مي شوند، در نتيجه نبايد از به كار بردن 

تعداد زياد كلمات كليدي در عبارت جستجو هراس داشت. 
3-بايد در املاي كلمة مورد جستجو دقت شود و سعي كرد كه انواع مختلف املاي واژه يا اصطلاح را جستجو نمود 
. اگر شما املاي دقيق كلمات را نمي دانيد، بهتر است از كاراكترهاي عمومي استفاده كنيد. در بسيار از موتور هاي 
جستجو مي توان براي يافتن اطلاعات در مورد كلماتي كه از املاي آنها اطمينان وجود ندارد، از كاراكترهاي عمومي 

استفاده كرد. در بيشتر موارد مي توان كاراكتر * را به جاي حروفي مورد شك قرار داد. 
4-براي رسيدن به نتايج بهتر در جستجو مى توان از واژه ها و اصطلاحات خاص استفاده كرد . هر چه واژه جستجو 
خاص تر باشد، نتايج جستجو دقيق تر خواهد بود. براي مثال اگر به دنبال اطلاعتى در باره يك پايگاه اطلاعاتي در 
 library And information حوزه كتابداري و اطلاع رساني باشيد، مى توان به جاي استفاده از عبارت طولانى

science data base نام خاص پايگاه اطلاعاتي مثلاً (lisa) را براي جستجو استفاده نمود . 
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5-مى توان از مترادف هاي مختلف كليد واژه مورد نظر استفاده نمود. با به اين نكته توجه داشت كه كاربران معمولاً در 
جستجوي يك واژه نيستند، بلكه در جستجوي يك مفهوم و موضوع مي باشند. بنابراين براي رسيدن به نتايج بهتر در امر 
 (Electronic journals) جستجو، مى توان از مترادف هاي كليد واژه مورد جستجو استفاده كرد. براي مثال واژه هاي
و (Electronic magazine) همگي مفهوم مجلات الكترونيكي را بيان مي كنند و استفاده از هر كدام از آنها مي تواند 

در امر جستجو در كسب نتايج بهتر، كمك نمايد.
6-براي رسيدن به نتايج مطلوب و مفيد از صفحه يا حالت جستجوي پيشرفته (Advanced search) استفاده كنيد. 

7-از آنجا كه هر يك از موتورهاي جستجوي اينترنت داراي مجموعه اي از امكانات و قابليتهاي كاوش خاص خود مي باشند، 
بهتر است براي رسيدن به نتايج مطلوب در امر جستجو بيش از يك موتور جستجو را در فرايند جستجو بازديد نمود. 

در صفحه نخست  8-براي انجام جستجو در موتورهاي جستجو مي توان از قسمت (web Directory) كه معمولاً 
موتورهاي جستجو مشخص شده اند، استفاده نمود. در اين قسمت رده هاي موضوعي مختلفي براي دسترسي به اطلاعات 
مشخص شده اند كه در صورت كليك بر روي هر كدام از آنها مي توان به مقوله ها و موضوعات فرعي مرتبط با آنها 
دسترسي پيدا كرد. به عنوان مثال در قسمت (web Directory) موتور جستجوي گوگل، تعداد 16 مقوله و رده اصلي و 
پايه موضوعي نظير Reference ،  computers and internet و غيره فهرست شده اند كه جستجو گران مي توانند با 
استفاده از آنها به مباحث و موضوعات مورد نظر خود دسترسي پيدا كنند . براى مثال در موتور جستجوي گوگل در صورت 
انتخاب رده موضوعي (Reference)، گزينه ها و مقولات فرعي آن نظير (libraries ، Education و Maps) ظاهر 
مي شوند كه با كليك بر روي گزينه (libraries) و سپس گزينه (library and information science)، سايتهاي 

مرتبط با حوزه كتابداري و اطلاع رساني ظاهر مي شوند.
9-نكته اساسى بعدى آن است كه براى جستجوى دقيق تر، مى توان كلمات كليدى خود را با اصلاح كننده ها ويرايش نمود. 
يك اصلاح كننده علامتى است كه موتور جستجو را وادارمى كند با كلمه اى كه درست بعد از آن قرار دارد، رفتارخاصى 
داشته باشد. چند نوع اصلاح كننده وجود دارد كه تقريباً در تمام موتورها جستجو تعريف شده اند و موتورهاى جستجو 
براى جستجوى دقيق، آنها را اعمال مى كنند. اين اصلاح كننده ها عبارتند از:علامت نقل قول براى جستجوى عبارتها، به 

كارگيرى علامت جمع (+) و تفريق (-) و نيز استفاده از عملگرهاى دودويى و يا استفاده از جستجوهاى منطقى است.

علامت نقل قول 
براى انجام جستجو براساس يك عبارت (مجموعه اى از واژه ها كه با ترتيب خاصى پشت سرهم قرار گرفته باشند) لازم است 
عبارت مزبور را داخل يك علامت نقل قول «» قرار گيرد. اين نوع جستجو معمولاً براى يافتن اطلاعات در مورد افراد و سازمانها 
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مورد استفاده قرار مى گيرد. مثلاً وقتى شما عبارت اقتصادى زير را براى جستجو به كار مى بريد، لازم است آنها را داخل علامت 
نقل قول قرار دهيد. «opportunity cost»، «monetary policy»، «trade liberalization» و «liguidity trap». در 
حقيقت با قرار دادن نقل قول در طرفين يك عبارت، اطمينان حاصل مى كنيد كه تنها صفحاتى به عنوان نتايج جستجو بازگردانده 
خواهند شد كه هم شامل تمام واژه هاى تشكيل دهنده عبارت مورد نظر بوده و هم شامل واژه هايى هستند كه ترتيب آنها با ترتيب 

واژه ها در عبارت مورد نظر يكسان باشد. 

عملگر جمع (+) و تفريق (-) 
اغلب شرايطى پيش مى آيد كه لازم است جستجو بر اساس چندين واژه كه الزامى به هم جوار بودن آنها وجود ندارد، انجام 
گيرد. در چنين مواقعى استفاده از روش جستجوى مبتنى بر عبارت مناسب نخواهد بود و به جاى آن بايد از عملكرد جمع «+» 
استفاده كرد. در اين صورت، تنها دسته اى از صفحات وب كه حاوى هر دو واژه فوق هستند به عنوان نتيجة جستجو بازگردانده 

خواهند شد. هنگام استفاده از عملكرد جمع به سه نكته زير توجه نمود: 
الف) نيازى به تايپ عملگر جمع قبل از اولين واژه در جمله معيار وجود ندارد. 

ب) احتياجى به ايجاد فاصله خالى بين عملگر جمع و واژه بعد از آن وجود ندارد. 
ج) به دنبال هر يك از واژه هاى تشكيل دهنده جمله معيار، يك فاصله خالى ايجاد كنيد. 

عملكرد جمع به طور خاص زمانى مفيد خواهد بودكه با انجام يك جستجو در وب، منجر به حصول انبوهى از نتايج شده و 
لازم باشد نتايج دقيق تر و محدودترى گردد. در اين حالت، با افزودن يك يا چند جزء به جمله معيار (كه قبل از هر يك از آنها 
يك بعلاوه وجود دارد) مى توان جستجو را محدودتر كرده و به اين ترتيب فقط اطلاعات خاص مورد نظر خود را پيدا نمود. 

گاهى شما مايليد يك موتور جستجو صفحاتى را بيابد كه حاوى يك واژه و در عين حال، فاقد يك واژه ديگر باشد. در اين 
صورت مى توانيد از عملگر تفريق (-) استفاده نمائيد. 

علامت ~ (مد) 
گاهى در جستجو نه تنها به دنبال كلمة خاصى هستيم، بلكه مترادف هاى آن نيز برايمان مهم است. در اين صورت با قرار دادن 
علامت ~ (مد) در جلو كلمه مى توانيم اين كار را انجام دهيم. براى مثال اگر در كادر جستجو عبارت «كيفيت غذا» را تايپ كنيد، 
در نتيجه سايت هايى ظاهر خواهند شد كه كلمه «كيفيت» و كلمه «غذا» در آنها وجود داشته باشد و حتى ممكن است كه اين 
دو كلمه اصلاً به هم ربط هم نداشته باشند. اما اگر عبارت «~كيفيت ~غذا» را تايپ نماييد، موتور جستجو به دنبال سايت هايى 

مى گردد كه درباره كيفيت غذاها نوشته باشند.



   فصل
   ششم

جو
جست

ى 
رها

وتو
م

177

 SITE عملگر
اگر مى خواهيد كه عمل جستجو در سايت خاصى انجام گيرد، مى توانيد پس از وارد نمودن كلمه مورد نظر، عملگر 
 nytimes.comرا آورده و پس از آن آدرس سايت را بياوريد. براى مثال براى جستجوى «عراق» در سايت Site:

Iraq site : nytimes :دانشگاه استانفورد مى توانيد بنويسيد

عملگر ..  
براى اينكه جستجو را محدود به سايتهايى كنيد كه در آنها اعداد محدودة خاصى وجود داشته باشند، مى توانيد از اين 
عملگر براى نشان دادن محدودة عددى مورد نظر بهره بريد. مثلاً اگر به دنبال DVD Playerهاى با قيمت 250 تا 
350 دلار مى گرديد، بايستى عبارت DVD player $  250 .. 350  را تايپ كنيد. توجه داشته باشيد كه بين دو نقطة 

عملگر هيچ فاصله اى نباشد.

جستجوى پيشرفته در گوگل
در جلوى نوار جستجوى گوگل گزينه اى با عنوان «جستجوى پيشرفته1 » وجود دارد. با كليك كردن روى اين گزينه 
وارد صفحه اى با همين نام خواهيد شد. در اين صفحه شما مى توانيد با اعمال تنظيمات و بكار بردن عملگرهاى 

خاصى دقت جستجو را افزايش دهيد. 
در بخش جستجوى پيشرفته گوگل چندين كادر وجود دارد كه در زير به شرح تك تك آنها مى پردازيم :

كادر all these words : اين كادر مشابه همان كادريست كه در حالت عادى گوگل با آن كار كرده ايد .
كادر this exact wording or phrase : وقتى مى خواهيد عبارتى خاص را جستجو كنيد، آن عبارت را درون 
اين كادر تايپ كنيد . به اين معنى كه عبارت عيناً جستجو شود. در حالت عادى كلمات يك عبارت جدا جدا جستجو 

مى شوند، ولى در اين حالت كل عبارت به صورت يكجا جستجو خواهد شد . 
كادر one or more of these words : اين كادر شامل سه قسمت است . كلمه يا عبارت داخل هر كدام از 

كادر ها به صورت جداگانه جستجو خواهد شد . يعنى يا كادر اول يا كادر دوم و يا كادر سوم .
كادر any of these unwanted words : اگر بخواهيد كلمه يا عبارتى در نتيجه ى جستجو نباشد، آن را درون 
اين كادر تايپ نماييد. گوگل فقط سايت هايى را ليست خواهد كرد كه كلمه يا عبارت درون اين كادر در آن نباشد .

كادر Results per page : تعداد سايت هاى ليست شده در هر صفحه را تعيين مى كند .

Advanced Search -1
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اگر شما از  مثال  خواهند آمد را تعيين مى كند.براى  جستجو  نتيجه ى  هايى در  : زبان سايت   Language كادر
اين كادر گزينه ى Persian را انتخاب كنيد، فقط سايت هاى فارسى زبان در نتيجه ى جستجو براى شما نشان داده 

خواهد شد .
كادر File type : نوع فايل مورد جستجو را تعيين مى كند. مثلاً اگر از اين كادر PDF را انتخاب كنيد، نتيجه ى 
جستجو فقط فايل هاى كتاب الكترونيكى PDF خواهد بود . به عبارت ديگر، اگر بدنبال فايل خاصى مى گرديد، 

پسوند آن را از اين كادر انتخاب كنيد .
كادر Search within a site or domain : اگر مى خواهيد در سايتى خاص بدنبال مطلبى بگرديد، آدرس 

آن سايت را درون اين كادر وارد كنيد .

چگونه مى توانم يك تصوير را از روى اينترنت ذخيره كنم؟
وقتى شما از موتور جست وجويى استفاده مى كنيد كه براى جستجوى تصاوير، پيش نمايشى از آن ها را نشان نمى 
دهد، ممكن است آدرس سايت هايى را برايتان بيابد كه شامل عكس مورد نظرتان نباشد. براى نتيجه گيرى سريع تر مى 
توانيد به نشانى image.google.com مراجعه كنيد. در اين جا كافى است نام شخص يا موضوع مورد نظر را وارد 

6-6
 ذخيره كردن تصوير از صفحه وب 

شكل6-14
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كنيد. گوگل تصاوير بندانگشتى1 در اين رابطه را نمايش خواهد داد.
براى ذخيره كردن يك تصوير يا صفحه قبل از باز كردن آن فقط كافيست 
گزينه  ظاهرشده  منوى  از  و  كرده  راست  كليك  نظر  مورد  پيوند  روى 
Save target as را انتخاب كنيد. در پنجره اى كه ظاهر خواهد شد، 

درايو و مسيرى را كه براى ذخيره محتواى پيوند مورد نظر در نظر گرفته 
ايد انتخاب كنيد.

براى سرعت بيشتر در مشاهده يك صفحه وب مى توانيد پخش صدا 
و نمايش تصاوير را غيرفعال كنيد. بدين منظور از منوى Tools گزينه 
گزينه   advanced زبانه  در  و  كرده  انتخاب  را   options Internet

 Show و Play sounds، Play animations،  Play videos هاى
picture را غير فعال كنيد. 

نمايه سازى تصوير 
به علت حجم زياد منابع تصويرى، استفاده كننده براى يافتن تصوير علاوه بر موتورهاى جستجو، به يك نمايه جامع 
از تصاوير اينترنت نياز دارد كه بدون آن بازيابى تصويرى خاص از اينترنت مى تواند خيلى دشوار و زمان بر باشد. 
اطلاعات مورد نياز براى يافتن تصاوير بر روى وب جهان گستر را به طور كلى از دو منبع مى توان به دست آورد: 
متن مربوط به تصوير و خود تصوير. هنگام استفاده از اطلاعات اين دو منبع، برنامه اى بايد بتواند با موفقيت تصاوير 
درخواستى را بازيابى كند كه آن برنامه موتورهاى جستجوى تصاوير هستند. در نظام مبتنى بر متن اطلاعات مربوط به 

متن خود تصوير بر اساس موقعيت هايشان رده بندى مى شوند.

يك صفحه وب چگونه چاپ مى شود؟
اينترنت براى نمايش صفحات وب روى صفحه نمايش رايانه، از قالب خاص خودش استفاده مى كند. اكثر اوقات وقتى 
مى خواهيد يك صفحه وب را چاپ كنيد، اين قالب نمى تواند براى چاپ بر روى كاغذ مناسب باشد. اين مشكل 

thumdnail -1

شكل6-15

6-7
 شناسايى اصول چاپ يك صفحه وب 
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حتى  با بريدن و چسباندن صفحات وب در يك واژه پرداز هم حل نمى شود. امروزه اكثر صفحات وب، حاوى يك 
انتخاب براى نسخه قابل چاپ بر روى صفحه مى باشند كه كاربران بتوانند موضوعات را با وضعيت مناسب و بدون 
به هم ريختگى چاپ نمايند. با زدن اين دكمه يا نوشته، كه معمولاً بالا يا پايين صفحه قرار گرفته است، متن مورد نظر 
بدون قالب، چاپ مى شود. معمولاً آگهى ها هم در اين شيوه چاپ نمى شوند. اگر چنين دكمه اى روى صفحه نباشد، 
منظور  اين  براى  كرد.  مشاهده  قرار است چاپ شود را  آنچه   ،PRINT PREVIEW گزينه استفاده از  با  مىتوان 
كافيست در مرورگر وب به منوى File رفته و گزينه print preview را انتخاب كنيد. بدين ترتيب مى توان ديد 
كه صفحه وب در هنگام چاپ روى كاغذ، چقدر پهن يا طويل است. سپس بجاى چاپ صفحه ناقص، فقط قسمتهاى 
مورد نياز را با بريدن و چسباندن، انتخاب كرده و چاپ كنيد. استفاده از اين روش گاهى دردسر را دو چندان مي كند، 
چون اكثر سايت ها متون را داخل جداول و كادرهايى قرار مى دهند تا بتوانند صفحات را بهتر كنترل كنند،  و شما اين 
جداول و كادرها را نيز كپى مى كنيد و در اينجا مشكلات دوباره شروع مى شود. يك روش براى حل اين مشكل آن 
 paste گزينه ،editاست كه وقتى متن مورد نظرتان را انتخاب و كپى كرديد، هنگام واردكردن در واژه پرداز از منوى
special را انتخاب كرده و سپس از منوى ظاهر شده، unformatted  را انتخاب كنيد. اگر متن انتخابى شما فارسى 

باشد، شايد اين روش مناسب نباشد، چون متن قابل استفاده نخواهد بود و يا اگر در داخل متن، تصوير هم باشد، آنگاه 
بايد از paste معمولى استفاده كنيد و آنگاه پيوندها و زوايد همراه آمده را پاك كرده و متن را تميز نماييد. مى توان 
بعد از paste كردن، متن مورد نظر را يكبار ديگر از داخل جدول يا كادر، كپى و در جاى ديگر paste نمود و سپس 
جدول يا كادر باقيمانده را پاك كرد. براى پاك كردن جدول مى توانيد از منوى table، جدولتان را select كرده سپس 
delete كنيد. قابل توجه است كه وقتى در مرورگر وب خود گزينه Print را براى چاپ صفحه روى كاغذ انتخاب 

مى كنيد، چند كنترل (هر چند محدود) در اختيار شماست.
روى منوىFile  كليك كرده و گزينه Page Setup را انتخاب كنيد. با اين انتخاب هاى محدود مى توانيد جهت كاغذ، 
حواشى و اندازه كاغذ را تعريف كنيد. در ضمن مى توانيد سرتيتر و پانوشت هاى صفحات وب در هر صفحه كاغذى را 
نيز مشخص نماييد. سرتيتر در بالاى صفحه و پانوشت در پايين صفحه ظاهر مى شود. متاسفانه اين كنترلها به صورت كد 
به كار مى روند و به خاطر سپارى آنها كمى مشكل است. معمولاً براى چاپ صفحات وب برنامه هاى مجانى هم وجود 
دارند كه كار را بسيار ساده مى كنند. يكى از برنامه هاى مفيد اين رده Easy-Webprint است كه قابليتهاى خوبى دارد 
و به شما اجازه مى دهد تا اندازه صفحات را به دلخواه تنظيم كنيد. لازم به ذكر است كه برخى سايت ها انتخاب قابل 

چاپ مقالات و نوشته ها را در اختيار كاربران قرار مى دهند تا اينگونه مشكلات در هنگام پرينت اتفاق نيفتد.
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علاقمندى ها يا بوك مارك ها و عملكرد آن ها بيشتر مواقع براى كسانى مفيد است كه به صورت روزانه تعدادى 
سايت پايه را مرور مى كنند. در مرورگر Internet Explorer وقتي به سايتي علاقمند باشيد و بخواهيد آدرس آن را 
يادداشت كنيد تا در آينده هم بتوانيد از آن استفاده نماييد، مى توانيد بر روي دكمه هاي CTRL+D كليك كنيد تا پنجره 
علاقمندى ها1 باز شده و بتوانيد اين سايت را در قسمت علاقه مندي ها ذخيره نماييد. البته اين كار با كليك بر روى 

منوى Favorites و انتخاب گزينه Add to Favorites هم امكانپذير است. (شكل 6-17)

 

6-8
 اضافه كردن يك صفحه وب به پوشه هاى علاقمندى ها و بوك مارك ها

Favorites -1

شكل6-16

Internet Explorer شكل 17-6 اضافه كردن صفحه وب به پوشه علاقمنديها در نرم افزار
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در  مرورگر FireFox هم به همين ترتيب مفهومي به نام بوك مارك وجود دارد كه براي بوك مارك كردن يا همان 
اضافه كردن آدرس سايت در ليست علاقه مندي ها از دكمه هاي تركيبى و همزمان CTRL+ SHIFT+L استفاده 

مي شود. (شكل 6-18)

 
mozilla FireFox شكل 18-6اضافه كردن به بوك مارك ها در نرم افزار

با انتخاب اين عمل صفحه يا Tab مورد نظر به بوك مارك هاى شما اضافه مى شود. همانطور كه مى دانيد مى توانيد 
صفحات وب جديد را در همان پنجره اصلى به عنوان Tab باز كنيد و اين امكان علاوه بر نرم افزار FireFox، در نسخه 
7 به بعد نرم افزار Internet Explorer نيز مهيا شده است. به هر حال، با انتخاب اين گزينه، پنجره ى شكل 6-19 

نمايش داده خواهد شد. مى توانيد براى بوك مارك خود يك اسم انتخاب كنيد و در بخش «Name» آنرا وارد 
نماييد. همچنين بايد پوشه و مسيرى كه نرم افزار صفحه را در آن ذخيره كند را تعيين كنيد. 

شكل 6-19
براى پاك كردن يك صفحه وب از ليست كافيست برروى منوى «Bookmarks»در نوار ابزار كليك كرده و بعد از 

پيدا كردن صفحه مورد نظرتان، برروى گزينه Remove Bookmark كليك نماييد.
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نكته
در برخى از موتورهاى جستجو مانند Ask Jeeves ، شما مى توانيد به جاى كلمه كليدى يا عبارت مورد نظر خود 
سوالى را به زبان انگليسى وارد كنيد.مثلا بپرسيد?What is the Currency in Iran (واحد پول ايران چيست) با 
اينكار موتور جستجوى Ask Jeeves ، ليستى از لينك هاى مرتبط با سوال شما را نمايش مى دهد.(لازم نيست حتما 

علامت سوال را در انتهاى جمله تايپ كنيد)

شكل 6-20
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مطالعه آزاد- طراحى سايت و موتورهاى جستجو
پيوندها اصلى ترين و گاه تنها راه ارزش گزارى سايت ها و صفحات از طرف موتورهاى جستجو است كه به همين دليل 

پيوندهاى ورودى، پيوندهاى خروجى و همين طور پيوندهاى دوطرفه در موردهاى بعدى به طور جداگانه بررسى مى شود. 
1-پيوندهاى ورودى به سايت

همان طور كه گفتيم پيوندها اصلى ترين راه ارزش گزارى صفحات از طرف موتورهاى جستجو هستند. شايد بد نباشد 
كه به اختصار علت اهميت بالاى پيوندها در ارزش گزارى صفحات وب را بررسى كنيم. همان طور كه اشاره شد 
پيوندها گاه تنها روش ارزش گزارى صفحات هستند و براى موتورهاى جستجو راه ديگرى براى اينكه تشخيص دهند 
يك صفحه چقدر مهم است وجود ندارد. وب تنها ساختارى از صفحات ابرمتن(hypertext) است كه راه ارتباطى 
بين آنها تنها پيوند ها هستند. از طرف ديگر پيوندها خود به خود به وجود نمى آيند و وقتى دارندگان يك صفحه وب 
به صفحه يا سايتى ديگر پيوند ايجاد مى كنند، خود نشان دهنده اين است كه به آن صفحه و يا سايت توجه نشان داده 
اند و از اين رو مى توان گفت كه پيوندها همان توجه افراد به صفحات مختلف در وب است و مى تواند به عنوان يك 
ملاك هوشمندانه و نه ماشينى مورد توجه قرار گيرد. (البته پيوندها به صورت ماشينى هم مى توانند ايجاد شوند كه 
باز هم مى توان گفت در جهت هدف هوشمندانه طراح آن برنامه اى است كه پيوندها را ايجاد كرده است). پيوندهاى 
ورودى به سايت ما پيوندهايى هستند كه در سايتهاى ديگر به سايت ما ايجاد شده اند كه هر چه تعداد آنها بيشتر باشد 
رتبه ما نزد موتورهاى جستجو بالاتر مى رود. البته همان طور كه قبلا هم گفته شد هرچه اعتبار سايت پيوند دهنده 
بيشتر باشد، پيوند او هم از اهميت بيشترى برخوردار است. براى روشن تر شدن موضوع فرض كنيد كليه سايتهاى 
اينترنت را از نظر اعتبار به C, B, A و D رتبه بندى كرده ايم كه A بالاترين رتبه و D پايين ترين رتبه مى باشد. 
سايت ما هم در رتبه C قرار دارد. در اين حالت اگر سايتهاى رتبه D به سايت ما پيوند دهند، حتى اگر تعداد آنها 
فراتر از 1000 تا باشد تاثير چندانى در افزايش رتبه سايت ما ندارد. حال اگر سايتهاى هم رتبه ما يعنى C به سايت 
ما پيوند دهند، تنها باعث افزايش اعتبار سايت ما در ميان سايتهاى رتبه C خواهد شد و باعث ارتقاى رتبه آن به B يا 
A نخواهد شد. حال اگر سايتى با رتبه بالاتر يعنى B به سايت ما پيوند دهد، باعث افزايش اعتبار سايت و احتمالاً بالا 
رفتن رتبه آن خواهد شد. حال اگر اين پيوند از رتبه بالاتر يعنى A باشد، اين ارتقاى رتبه و اعتبار بسيار بيشتر خواهد 
بود. در وب هرچه رتبه سايتها بالاتر مى رود، تعداد سايتهاى موجود در آن رده هم كمتر مى شود. به عنوان يك مثال 
در دنياى واقعى مى توان به رتبه بندى افراد در يك اداره اشاره كرد كه در آن رئيس بالاترين رتبه را دارد و بعد از او 
معاونين و بعد مديران بخش و بعد سرپرستان و بعد كارمندان و الى آخر. مشاهده مى كنيم كه هرچه رتبه افراد بالاتر 
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مى رود تعداد آنها هم كمتر مى شود. موردى كه در اينجا لازم است روى آن تاكيد شود اشتباه رايجى است كه در ميان 
برخى مديران سايتها وجود دارد. بعضى از آنها فكر مى كنند اگر رتبه سايت آنها اگر مثلا B شود، هميشه بايد در نتايج 
جستجو بالاتر از سايتهاى C قرار گيرند و در واقع اين تصور اشتباه است. وقتى كه رتبه سايت شما مثلاً B مى شود، 
در واقع اعتبار سايت شما به اين رتبه رسيده است و حال اگر روى هر كلمه و يا كلمات كليدى در سايت تان توجه 
كنيد، مى توانيد جايگاه بالاترى در نتايج جستجو از سايتهاى رتبه پايين تر كسب كنيد. به عبارت ديگر نتايج جستجو 
بر اساس موضوع هستند و نه اعتبار سايت. اعتبار سايت در واقع در نحوه چينش نتايج جستجو در يك موضوع تاثير 

دارد كه ميزان تاثير آن هم بر طبق فرمول هاى محاسباتى موتورهاى جستجو مى باشد. 
2-پيوندهاى خروجى از سايت

همان طور كه اشاره شد پيوندهاى ورودى به سايت باعث افزايش اعتبار سايت در نزد موتورهاى جستجو مى شوند. 
اما نقش پيوندهاى خروجى از سايت ما چيست؟ آيا همان طور كه پيوندهاى ورودى باعث افزايش اعتبار مى شوند، 
پيوندهاى خروجى هم باعث كاهش اعتبار سايت مى شوند؟ در واقع اگر اين سوال را از ديد منطقى بررسى كنيم، 
پيوندهاى خروجى نبايد هيچ نقشى در كاهش اعتبار سايت داشته باشند زيرا تنها نشان دهنده توجه به سايت پيوند 
شده هستند. اما طراحان موتورهاى جستجو كم كم به اين نتيجه رسيدند كه سايت ها معمولاً به سايتهاى با رتبه پايين 
تر پيوند نمى دهند و از اين موضوع اينطور نتيجه گيرى كردند كه «اگر عمده پيوندهاى خروجى سايتى، سايت هاى 
با رتبه پايين تر باشد، پس خود اين سايت هم احتمالاً به اين رتبه از سايتها تعلق دارد.» اين نتيجه گيرى باعث دخالت 
دادن فاكتور ديگرى در فرمول ارزش گزارى سايت ها گرديد كه پيوند دادن به سايتهاى با رتبه پايين تر، تا اندازه اى 
تاثير منفى در ارزش سايت دارد. از طرف ديگر عده اى با آگاهى از نحوه ارزش گزارى صفحات توسط موتورهاى 
جستجو و تاثير پيوندهاى ورودى، شروع به پيوند دادن بى قيد و شرط به سايت هاى مورد حمايت شان كردند كه 
طراحان موتورهاى جستجو براى مقابله با اين سو استفاده و همينطور برقرارى توازن بين پيوندهاى ورودى و خروجى، 
اقدام به دخالت دادن فاكتور پيوندهاى خروجى نمودند كه همان طور كه اشاره شد تنها پيوند دادن به سايتهاى با رتبه 

پايين تر، تاثير منفى روى اعتبار سايت دارد.
بايد توجه داشت كه نحوه محاسبه و تاثيرگذارى پيوندهاى ورودى و خروجى پيچيده تر از چيزى است كه در اينجا 
شرح داده شده و تاثير اين فاكتورها با توجه به ارتباطشان با فاكتورهاى ديگر به صورت شناور تغيير مى كند، اما به 
طور كلى مى توان گفت كه ميزان تاثير منفى پيوندهاى خروجى به سايتهاى با رتبه پايين تر تا حد زيادى كمتر از تاثير 

مثبت پيوندهاى ورودى به سايت مى باشد. 
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3-پيوند هاى دوطرفه
با توجه به آنچه در پيوندهاى ورودى و در پيوندهاى خروجى شرح داده شد، شايد تصور شود پيوند دو طرفه همان پيوندهاى 
ورودى و خروجى بين دو سايت است. اگرچه اين تعبير درست است، اما به نظر مى رسد كه پيوندهاى دوطرفه معناى ويژه اى 
براى برخى موتورهاى جستجو بخصوص گوگل دارند. به نظر مى رسد از ديد گوگل وقتى دو سايت با هم پيوند دوطرفه دارند، 

به نوعى به هم وابسته  بوده و ارتباط دارند و بالا بودن رتبه يكى باعث بالا رفتن رتبه ديگرى مى شود.
4-پيوند هاى داخلى يك سايت

تقريباً همه مطالبى كه در مورد پيوندهاى ورودى و خروجى سايتها مطرح شد، در مورد پيوندهاى داخلى يك سايت هم 
كاربرد دارند. پيوندهاى داخلى به برخى صفحات يك وب سايت باعث افزايش رتبه آن صفحه نسبت به ساير صفحات 
مى شود. ساختار صحيح يك وب سايت به گونه اى بايد باشد كه همه صفحات از طريق پيوند به صفحه اصلى متصل 
شوند. اگر صفحات سايت را به ترتيب اهميت به درجه 1، 2 و 3 تقسيم كنيم، صفحه اصلى سايت كه همان درجه 1 
است به صفحات درجه 2 پيوند دائمى دارد و صفحات درجه 2 هم به صفحات مرتبط به آنها كه درجه 3 حساب مى 
شوند، پيوند دائمى برقرار مى كند.  در داخل صفحات يك وب سايت بايد بيشترين پيوند ها به صفحه اصلى باشد و 
در صورت وجود چندين صفحه اصلى، مى توان به آنها از تمام صفحات پيوند داد. براى تأكيد بيشتر روى برخى از 
صفحات، مى توان بيشتر از يك پيوند براى آن در صفحه در نظر گرفت. به طور كلى يك وب سايت استاندارد با رسم 

نمودار درختى صفحات آن طراحى مى شود. 
5-كلمات كليدى سايت

استفاده موثر از كلمات كليدى مناسب، نقش بسيار مهمى را در بهينه سازى براى موتورهاى جستجو ايفا مى كنند. يك 
وب سايت موفق بايد تعداد بسيار محدودى كلمات كليدى را انتخاب و بر روى آنها تمركز كند. كلمات كليدى بايد 
به طور معقول در تيترها، نوشته ها، عنوان ها و پيوند هاى سايت استفاده شود. موتورهاى جستجو معمولاً چگالى همه 
كلمات در داخل صفحات را مى سنجند و با جدا كردن كلمات مورد استفاده در زبان، كلمات كليدى صفحات شما را 
استخراج مى كنند. انتخاب كلمات كليدى مناسب براى سايت فرآيندى حساس و مشكل است، به طورى كه پيشنهاد 
مى شود در صورتى كه تجربه كافى در اين زمينه وجود ندارد، براى انتخاب اين كلمات از افراد باتجربه كمك گرفته 
شود. در انتخاب كلمات كليدى، بايد به اطلاعاتى چون كلمات كليدى مورد علاقه كاربران هدف، كلمات كليدى سايت 

هاى رقيب و ... دست پيدا كرد. 
استفاده و تكرار كلمات كليدى نابجا و غير واقعى يكى از موارد شايع انجام  تقلب به وسيله دارندگان سايت ها مى 
باشد، به طورى كه هر كاربر تازه كارى هم ممكن است با مطالعه اولين مطلب در مورد موتورهاى جستجو، به فكر انجام 
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اين كار بيفتد. برخى با تكرار بى رويه كلمات كليدى در قسمت خالى صفحه و پنهان كردن آن با تغيير رنگ آن با رنگ 
پس زمينه، كلمات كليدى خود را در موتورهاى جستجو ثبت مى نمايد. سعى همين افراد در تقلب در بكارگيرى كلمات 
كليدى، باعث توجه بالاى طراحان موتورهاى جستجو براى تشخيص اين تقلب ها شد، به طورى كه امروزه موتورهاى 
جستجوى پيشرفته از الگوريتمهاى و روشهاى بسيار پيچيده براى تشخيص اين موارد بهره مى برند. كلمات كليدى هنگامى 
كه در عنوان صفحه، عنوان مطالب و همچنين در متن پيوندها بكار مى روند، اهميت بيشترى پيدا مى كنند. مهمترين كلمه 
كليدى هر صفحه حتماً بايد در عنوان صفحه بكار گرفته شوند. كلمات كليدى بكار گرفته شده در عناوين مطالب هم 
 Heading) اهميت ويژه اى دارند. عناوين مطالب در صفحات هم معمولاً با فونت درشت و ترجيحاً در تگهاى عنوان
and h2 tags like h1) در صفحه مشخص مى شوند. پيشنهاد مى شود كه حتما به صورت معقول از كلمات كليدى 
سايت در عناوين مطالب استفاده شود. براى آگاهى بيشتر در اين زمينه مى توانيد به مطالبى با موضوع وب معنايى1 رجوع 

نمود. وب معنايى به موضوع استفاده صحيح و بجا از تگ هاى HTML در صفحه مى پردازد.
كلمات كليدى در پيوندها هم نقش ويژه اى دارند، به طورى كه كلمات كه در يك پيوند بكار مى روند، نقش كلمات 
كليدى براى صفحه پيوند شده را خواهند داشت. از اين رو بهتر است در هنگام پيوند دادن به صفحات به متن پيوند توجه 
بيشترى شود و در آنها حتى الامكان از كلمات كليدى صفحه پيوند شده استفاده گردد. پيشنهاد اساسى در مورد استفاده از 
كلمات كليدى در سايت اين است كه از كلمات كليدى به طور معقول و درست در صفحات استفاده كنيد و هرگز سعى 
در تقلب در استفاده از كلمات كليدى نداشته باشيد. فراموش نكنيد كه حتى اگر بتوانيد موتورهاى جستجو را فريب دهيد، 
باز هم در نهايت اين كاربران واقعى هستند كه وارد صفحات شما مى شوند و با مشاهده يك صفحه بى ربط به موضوع 
جستجو، صفحه شما را به سرعت ترك كرده و تنها يك تاثير منفى از سايت شما در ذهن آنها باقى مى ماند. پس هيچ وقت 

فراموش نكنيد كه شما صفحات را براى كاربران تهيه و تاليف مى كنيد و نه موتورهاى جستجو.
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خلاصه فصل
موتور جست وجو برنامه اى نرم افزارى است كه با استفاده از كليد واژه به جست وجوى منابع اطلاعاتى در اينترنت 
مى پردازد و فهرستى از مدارك واجد آن كليدواژه را ارائه مى دهد. دسترسي به اطلاعات موجود در شبكه اينترنت 

معمولاً به دو صورت انجام مي گردد :مستقيم و غير مستقيم.
در روش مستقيم جستجوگر آدرس سايت مورد نظر خود را مي داند و با درج آن در محل مخصوص مرورگر اينترنت ، 
مستقيماً وارد سايت مورد نظر خود شده و منابع مورد نياز خود را بدست مي آورد. در روش غير مستقيم كاربر نشاني سايت 

مورد نظر خود را نمي داند، بلكه خواستار همه سايت هايي است كه بتوانند اطلاعات مورد نياز وي را فراهم نمايند .
در هر كدام از موتورهاي جستجو امكاناتي براي جستجوي ساده و پيشرفته وجود دارد. با توجه به وجود منابع فارسى 
و گسترش سايت هاى با محتواى فارسى، كاربران در برخى موارد به جستجوى كليد واژه هاى فارسى يا منابع متناسب 

مى پردازند.
با جستجوى يك كليد واژه يا عبارت، معمولاً ميليون ها نتيجه بدست مى آيد كه بسيارى از اين نتايج اغلب غيرمرتبط با 
جستجوى دلخواه مى باشد. براى يافتن نتايج مرتبط تر و رسيدن به هدف،  بايد جستجو را دقيق تر انجام داده و يا حتى 
كليد واژه را مورد تجديد نظر قرار داد. جستجوى تركيبى يا فراموتورهاى جستجو، براى حل مشكل جستجوگرهاى 

معمولى به كار گرفته مى شود.
استفاده از روشهاي جستجوي پيشرفته به اين دليل اهميت دارد كه نتايج بدست آمده در جستجوهاي ساده معمولاً بسيار 

زياد و تا انداره اي غير مرتبط با موضوع مورد نياز است.
براى ذخيره كردن يك تصوير يا صفحه قبل از باز كردن آن فقط كافيست روى پيوند مورد نظر كليك راست كرده و از 
منوى ظاهرشده گزينه Save target as را انتخاب كنيد. امروزه اكثر صفحات وب، حاوى يك انتخاب براى نسخه قابل 
چاپ بر روى صفحه مى باشند كه كاربران بتوانند موضوعات را با وضعيت مناسب و بدون به هم ريختگى چاپ نمايند.

در مرورگر Internet Explorer وقتي به سايتي علاقمند باشيد و بخواهيد آدرس آن را يادداشت كنيد تا در آينده 
هم بتوانيد از آن استفاده نماييد، بر روي دكمه هاي CTRL+D كليك كنيد تا پنجره علاقمندى ها باز شده و بتوانيد 

اين سايت را در قسمت علاقه مندي ها ذخيره نماييد.
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فعاليت كارگاهى
1-بجز موتورهاى جستجوى نامبرده شده در متن درس، چه موتورهاى جستجوى معروف ديگرى وجود دارند؟

2-درباره نرم افزار Copernic Agent كه يكى از قوى ترين و پرطرفدارترين نرم افزار جستجوى اينترنتى است، 
تحقيق كوتاهى انجام دهيد.

 .(www.parseek.com يك نمونه) 3-چند موتور جستجوى كاملاً فارسى بر روى اينترنت پيدا كنيد و ليست  نماييد
چگونه مى توانيد آنها را پيدا كنيد؟

4-با استفاده از موتور جستجوى گوگل، نام خودتان را در داخل علامت گيومه تايپ كرده و آنرا جستجو كنيد. با 
جستجوى «آموزش مجازى رايانه» چه نتايجى بدست مى آوريد؟

5-با استفاده از موتور جستجوى Ask Jeeves، چند سوال به زبان انگليسى مطرح كنيد.
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خودآزمايى
1-موتور جستجو چه نوع نرم افزارى است؟

2-روش هاى مستقيم و غير مستقيم جستجوى اطلاعات بر روى اينترنت چه تفاوتى با هم دارند؟
3-براى دقيق تر شدن جستجوى اطلاعات، چه معيارهايى وجود دارد؟

4-فراموتور جسنجو چيست؟
5-عناصر اصلى موتورهاى جستجوى پيمايشى كدامند؟

6-جستجوى پيشرفته با موتورهاى جستجو از چه راه هايى امكان پذير است؟
7-پوشه علاقمندى ها (بوك مارك ها) چيست و چه كاربردى دارد؟

 


